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ВИДОВИЩНА ЗАЧІСКА ЯК 

ЧАСТИНА СУЧАСНОГО ІМІДЖУ

Федорова Є. В. Видовищна зачіска як частина су-
часного іміджу. На сучасному етапі гостро постає 
питання побудови власного іміджу, актуальності 
набуває питання способів його вдосконалення. 
Зачіска є одним із проявів візуального сприйняття 
іміджу особистості, отже у пошуку її нових форм 
звертаються до видовищних зачісок як дієвого ви-
разника сучасних модних знахідок. Пошук модних 
напрямів, доцільних до побудови іміджу певної 
особистості, спонукає до виявлення змісту понять 
«зачіска», «видовищна зачіска» та механізмів її 
створення як віддзеркалення модних тенденцій у 
побутових формах.
У статті розглянуто параметри сучасного 
іміджбілдингу, його застосування, вплив, спосіб 
створення, у тому числі так званого габітарного 
іміджу, який формує конкретний образ відповідно 
до винайденої, логічно осмисленої та реалізованої 
на практиці концепції автора.
Проаналізовано властивості, функції та види 
зачіски як історичного явища, атрибуту класово-
станової приналежності. Визначено функції, 
конструктивні властивості й види «видовищної 
зачіски» (історична, перспективна, арт-зачіска), 
її сучасні варіанти. Простежено взаємозв’язок 
зачіски з модою та безпосередньо іміджем.

Ключові слова: імідж, іміджбілдинг, іміджмейкер, 
габітарний імідж, зачіска, перспективна зачіска, 
арт-зачіска, історична зачіска, видовищна зачіска.

Федорова Е. В. Зрелищная прическа как часть со-
временного имиджа. На современном этапе остро 
стоит вопрос построения собственного имиджа, 
актуальным становится вопрос способов его со-
вершенствования. Прическа является одним из 
проявлений визуального восприятия имиджа лич-
ности, следовательно в поиске ее новых форм обра-
щаются к зрелищным прическам как действенному 
выразителю современных модных находок. Поиск 
модных направлений, целесообразных к построе-
нию имиджа определенной личности, побуждает к 
выявлению содержания понятий «прическа», «зре-
лищная прическа» и механизмов ее создания как от-
ражение модных тенденций в бытовых формах.
В статье рассмотрены параметры современного 
имиджбилдинга, его применение, влияние, способ 
создания, в том числе так называемого габитарно-

го имиджа, который формирует конкретный образ 
в соответствии с изобретенной, логично осмыс-
ленной и реализованной на практике концепцией 
автора.
Проанализированы свойства, функции и виды при-
чески как исторического явления, атрибута клас-
сово-сословной принадлежности. Определены 
функции, конструктивные свойства и виды «зре-
лищной прически» (историческая, перспективная, 
арт-прическа), ее современные варианты. Про-
слежена взаимосвязь прически с модой и непосред-
ственно имиджем.

Ключевые слова: имидж, имиджбилдинг, имидж-
мейкер, габитарный имидж, прическа, перспектив-
ная прическа, арт-прическа, историческая приче-
ска, зрелищная прическа.

Fedorova Ye. Fascinating hairstyle as part of the mod-
ern image. 
Background. A positive image is a major part of mod-
ern companies and representative of ces as it is one’s 
image that fosters advancing goods and services qual-
ity, improving one’s customer base, managing and 
organising work [5: 366]. Also, image is considered 
today as major part of the modern professional and 
personal being; it furthers job promotion and a positive 
perception of the individual in general. Understanding 
of image-creating mechanisms and their implementa-
tion become today absolutely necessary knowledge 
[17: 192]. As on the modern stage creating one’s own 
image is an important issue, a matter of  nding ways to 
improve it becomes urgent. A hairstyle is an element of 
an individual’s visual perception; that is why special-
ists are addressing to fascinating hairstyles as a force-
ful agent of modern fashionable expressions. Search 
for fashionable approaches adequate for creating a 
certain individual’s image, makes it necessary to de ne 
the content of the terms “hairstyle” and “fascinating 
hairstyle”, as well as mechanisms of their creation as a 
re ection of fashionable tendencies in everyday forms. 
Analysis of this matter will help to consider special 
aspects of image designing from a new perspective. It 
will also become in a way an instruction on what one is 
to pay attention at before creating “a fascinating hair-
style”, which in turn is absolutely important for modern 
hairstyle designers and masters in the beauty industry 
in general who base their work on creating of an indi-
vidual’s image. 
Analysis of recent research and publications. In mod-
ern scienti c-methodological literature matters of in-
terconnection of hairstyle and image have not been 
considered enough, although approaches and styles 
have been analysed in the context of the term “image”. 
Thus, Lubyanska S. P. and Kuleshova O. N. studied 
“a fascinating hairstyle”. The work “Basis of hairstyle 
design” (2002) [4] reveals the main concept of fasci-
nating hairstyles as a distinct type of hairstyles. The 
work “Hairstyle design” (2010) [6] outlines types of 
fascinating hairstyles in forms of perspective and art-
hairstyles.
Objective. The aim of the research is to consider special 
aspects of modern image-building, and habitus image 
in particular. The author also aims to outline functions, 
constructive features and types of “a fascinating hair-
style”, as well as to analyse the interconnection be-
tween fashion and image.
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Results. Having a positive image is absolutely neces-
sary as for a public person, so for an ordinary man. 
One’s image can be created by image-designers who 
perform work of different specialists, including hair-
style designer’s work. The latter is responsible for cre-
ating a habitus image which has to do with following a 
logically designed author’s conception. A habitus im-
age includes appearance characteristics of an object’s 
image which can be visually judged about. One of the 
elements of a habitus image, namely a hairstyle, is cre-
ated by hairstyling masters.
A hairstyle is an attribute of a class af liation and has 
a wide range of functions. There are certain hairstyle 
types, namely everyday ones, perspective, art-hair-
styles, and historical. At that perspective, historical 
and art-hairstyles are fascinating hairstyles as alike 
to works of art they emotionally impress the audience. 
The classi cation of such hairstyles is rather relative 
as one model can be seen in different situations. For 
instance, a historical hairstyle can be used in cinema, 
theatre, carnival costume, exhibition and contest per-
formance. The thing is that all these hairstyles are 
created for various types of shows, demonstrations, 
performances, contests and are based on imitation, 
succession, and modi cation of certain models. How-
ever, even though the classi cation is relative, it is 
only perspective and art-hairstyles that promote a full 
re ection of fashion tendencies and its wide popular-
ization as they can be demonstrated at shows, festi-
vals, in advertising and music videos, in magazines, 
calendars, lea ets, etc. A theatrical catwalk show, es-
sential constituent of the fashion industry, takes a spe-
cial place in demonstration of fascinating hairstyles. 
Being dramatized, a show turns into an impressive, 
eye-popping play; dramatization helps communicate 
certain ideas to the mass audience. Talking about cat-
walk shows, the term “dramatization” means here an 
organic combination of non-theatre material related 
to the everyday practice and artistic material creating 
one’s image. Such a combination is necessary to ob-
tain a due aesthetical effect. In other words, dramati-
zation of a catwalk show is a way to create an artistic 
imagery for the mass perception, creation by means of 
combination, fusion of both art-image and functional-
ity principles in a theatrical show. Various types of 
theatrical shows are created based on dramatization 
and involvement of creative speci city of amateur and 
professional ensembles. It de nes main constructive 
aspects of fascinating hairstyles but disregards their 
functionality, comfort, and sometimes a model’s indi-
vidual features. Exaggeration of forms and elements 
is used for a designer’s self-expression. These forms, 
as well as elements are clearly  xed for a better visual 
perception at long distances.
Conclusions. The purpose of fascinating hairstyles, 
namely that of perspective and art-hairstyles, is dem-
onstration of approaches in fashion as one of the key 
image-making constituents. At that, after the demon-
stration stage, the hairstyles are to be modernized into 
everyday forms and offered to the society. 

Keywords: image, image-building, image-making, 
habitus image, hairstyle, perspective hairstyle, art-
hairstyle, historical hairstyle, fascinating hairstyle. 

Постановка проблеми. Позитивний імідж є 
важливою складовою сучасних компаній та пред-
ставництв, адже імідж сприяє підвищенню якості 
товарів і послуг, удосконаленню клієнтської мере-
жі, управління і організації праці [5: 366]. Також 
імідж нині розглядають як важливу частину сучас-
ного професійного та особистого буття людини, що 
сприяє просуванню по службовій драбині, працює 
на позитивне сприйняття індивідуума. Розуміння 
механізмів створення іміджу та його широке залу-
чення у життя стають не тільки очевидним, а й, по 
суті, необхідним знанням [17: 192]. 

Оскільки на сучасному етапі гостро постає 
питання побудови власного іміджу, актуальнос-
ті набуває питання способів його вдосконалення. 
Зачіска є одним із проявів візуального сприйняття 
іміджу особистості, отже у пошуку її нових форм 
звертаються до видовищних зачісок як дієвого ви-
разника сучасних модних знахідок. Пошук модних 
напрямів, доцільних до побудови іміджу певної 
особистості, спонукає до виявлення змісту понять 
«зачіска», «видовищна зачіска» та механізмів її 
створення як віддзеркалення модних тенденцій у 
побутових формах.

Зв’язок із науковими чи практичними за-
вданнями. Статтю виконано у рамках цільової 
комплексної програми наукових досліджень Ки-
ївського національного університету культури і 
мистецтв «Трансформаційні процеси в культурі та 
мистецтвах України» (Державний реєстраційний 
№ 0107U009539). Дослідження має на меті прак-
тичне втілення результатів у проектування одягу.

Вивчення даного питання дасть можливість 
під новим кутом розглянути особливості проекту-
вання іміджу та стане своєрідною «інструкцією»: 
на що необхідно звернути увагу перед створенням 
«видовищної зачіски», що, у свою чергу, є безпо-
середньо важливим для сучасних дизайнерів зачіс-
ки та майстрів б’юті-індустрії загалом, які базують 
свою роботу на моделюванні іміджу особистості. 

Аналіз останніх досліджень і публікацій.
У сучасній науково-методичній літературі пробле-
мі взаємозв’язку зачіски та іміджу приділяється 
недостатньо уваги, хоча напрями та стилі зачісок 
неодноразово розглядалися у контексті поняття 
«імідж». Зокрема «видовищну зачіску» досліджува-
ли С. П. Лубянська та О. Н. Кулешкова. Так, у робо-
ті «Основы дизайна прически» (2002) [4] розкрито 
основну суть видовищних зачісок як окремого виду. 
У праці «Дизайн зачіски» (2010) [6] визначено та 
конкретизовано види видовищних зачісок у формах 
перспективної та арт-зачіски.

Мета статті: розглянути особливості сучас-
ного іміджбілдингу, зокрема параметри так званого 
габітарного іміджу; виокремити функції, конструк-
тивні властивості й види «видовищної зачіски»; 
простежити взаємозв’язок зачіски з модою та імі-
джем.
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Виклад основного матеріалу дослідження.
Поняття «імідж», «іміджбілдинг», які вживалися 
раніше тільки у політичній і артистичній сфері, 
нині утверджуються в повсякденному житті, напо-
внюються новим сенсом і змістом. Вираз «імідж ді-
лової людини», «імідж публічного лідера», «імідж 
представника шоу-бізнесу» (установи, товару тощо) 
належить тепер до поширених та звичних [12: 122].

При цьому поняття «імідж» розглядають у 
широкому та вузькому значеннях. У широкому сен-
сі це — поширене уявлення про характер того або 
іншого об’єкта. У вузькому розумінні — доцільно 
сформований образ, уявлення, який за допомогою 
асоціацій наділяє об’єкт (явище, особу, товар, по-
слуги тощо) додатковим ціннісним змістом — соці-
альні, політичні, соціально-психологічні, естетичні 
й ін., що сприяє його більш цілеспрямованому і 
емоційному сприйняттю [16: 353–354].

Наукова категорія «імідж» з’явилася в Амери-
ці у 1960-ті рр. [10: 25; 19: 200] На пострадянському 
просторі фах іміджмейкера набув популярності на-
прикінці ХХ — на початку ХХІ ст. [2: 337]

Нині це слово відбиває явища, які раніше 
описувалися за допомогою інших понять: стиль, 
образ, манера, індивідуальність, репутація, добре 
ім’я, символ, зовнішній вигляд тощо. У порівнянні 
з ними імідж — це цілісний образ, який є багатшим 
і різноманітнішим за змістом, точніше передає су-
часні процеси, пов’язані із затвердженням ринкової 
економіки [12: 122–123].

Імідж є незамінним в управлінні: його наяв-
ність в арсеналі будь-якого керівника належить до 
так званих методів впливу, якщо раніше це були 
«канчук і пряник», то нині це чарівність особис-
тості, приємні інтонації і тембр голосу, ораторські 
здібності, манера поведінки, репутація, яскраво ви-
ражена індивідуальність. Адже ці якості суттєво 
впливають на поведінку людей, «заражають» їх, за-
хоплюють, допомагають мобілізувати на досягнен-
ня цілей [12: 124].

Установка на успіх здійснюється окрім ін-
шого також завдяки іміджу успішної людини, що 
підштовхує людину до активних дій, а повсюдне 
становлення іміджбілдингу впливає на зміну світо-
глядних і ціннісних орієнтацій населення. Імідж-
білдинг закликає будувати себе, свій будинок, свою 
«справу» [12: 124–125].

Сьогодні для успішного пошуку бажаної ро-
боти вже недостатньо освіти й професійного до-
свіду. У сучасному конкурентному середовищі, 
коли здобувачі престижної роботи пропонують 
роботодавцю в рівній мірі кваліфіковані послуги, 
вибір визначає відмінність в іміджі претендентів. 
Найважливішими засобами позитивного іміджу 
вважаються комунікативні здібності: уміння добре 
виступити, написати ділового листа, провести теле-
фонні переговори. У порядку значущості далі йдуть 
охайність і хороші манери. Отже зараз уже не треба 
доводити, що по тому, як людина вдягнена, взута, 
причесана, судять про її інтелектуальні, ділові та 
професійні якості [3: 160].

Саме тому імідж складає нову галузь в управ-
лінні громадською думкою, яка вивчає формування 
результатів іміджевої діяльності, а також засоби 
реклами, масової комунікації тощо, в тому числі 
сформовані за допомогою іміджмейкерів-консуль-
тантів, психологів, режисерів та ін. [16: 353–354].

Завдання іміджмейкера, тобто дизайнера імі-
джу, полягають у створенні нових модних образів, 
їх художньому і технологічному обґрунтуванні, з 
подальшим впровадженням у виробництво. Робо-
та імідж-дизайнера об’єднує в собі роботу худож-
ника, модельєра, технолога, перукаря і візажиста 
[19: 201].

Дослідження Т. Шутовою іміджу та його фор-
мування привело її до виявлення поняття «габітар-
ного іміджу», яке вона пояснює як оцінку образу 
людини «у перші секунди сприйняття», коли блис-
кавично сприймаються фізична статура, одяг, зачіс-
ка, парфуми тощо. Отже, габітарний імідж вимагає 
формування необхідного образу відповідно до заві-
домо винайденої та логічно вибудованої концепції 
автора [там само].

Параметри габітарного іміджу, як вважають 
науковці, складають діловий костюм, використання 
певного тону, кольору, макіяжу, зачіски, аксесуарів, 
наприклад значка з емблемою установи, шарфи, 
браслети тощо [7: 40].

Сьогодні фахівці в області дизайну виділяють 
кілька напрямків габітарного іміджу, що дозволяє 
оптимізувати зовнішній вигляд людини: перукар-
ське мистецтво та дизайн зачіски, мистецтво візажу, 
дизайн одягу, головних уборів, взуття та аксесуарів. 
Саме ці складові іміджу формують так зване перше 
враження, дуже значиме в сенсі отримання подаль-
шої інформації [19: 201].

Габітарний імідж — це зовнішні характерис-
тики образу об’єкта, які можливо оцінити візуаль-
но. Один із елементів габітарного іміджу, а саме 
зачіска, створюється майстрами перукарського мис-
тецтва.

Зачіска разом із костюмом завжди відображала 
естетичні ідеали суспільства, виступаючи як атри-
бут класової і станової приналежності [19: 5].

У професійних виданнях використовуються 
наступні визначення поняття «зачіска»:

• естетичне оформлення волосся, надання йому 
певної форми і вигляду [6: 14];

• певним способом укладене, підстрижене або 
завите волосся на голові [14: 672];

• форма, яка надається волоссю під час стрижки, 
укладання, завивки [11: 343];

• порядок розташування волосся на голові, 
який досягається причісуванням, стрижкою, 
завиванням; розташоване в такому порядку 
волосся [13: 871];

• фігурна укладка, завивка або стрижка 
волосся, часто в поєднанні з прикрасами зі 
стрічок, мережив, квітів, пір’я, з ювелірними 
виробами тощо; штучне видалення волосся 
на голові та обличчі, якщо це диктується 
модою [18: 5].
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Головною властивістю зачіски є замкнена три-
мірна форма, виконана у розрахунку на сприйняття 
з різних точок зору [6: 14].

Сучасна зачіска виконує багато функцій. Най-
важливішими з них називають наступні.

Утилітарно-практична функція. Зачіска захи-
щає шкіру голови від впливу термічних, кліматич-
них, біологічних факторів. Дуже важливою ознакою 
для повсякденних зачісок є зручність та корисність, 
які необхідно трактувати у широкому розумінні: не 
тільки як фізичну зручність, а і як здатність створю-
вати психологічний комфорт, впливати на настрій 
[6: 13; 4: 176]. 

Е стетична функція. Зачіска виражає як інди-
відуальний естетичний смак і вибір людини, так і 
загальні смаки, притаманні для даної епохи як ета-
лон, як загальноприйняті уявлення про красу. Зачіс-
ка (як і костюм) відображає естетичний ідеал кон-
кретного часу і народу. Потреба у красі — природна 
якість людини, і зачіска надає можливість у певній 
мірі задовольнити цю потребу [6: 13–14; 18: 5].

Соціально-психологічна функція. Зачіска допо-
магає людині адаптуватись у певній соціальній гру-
пі. Вона є одним із засобів підвищення зовнішнього 
та внутрішнього престижу. Крім того, зачіска впли-
ває на емоційний стан людини. Саме тому жінці, 
яка бажає щось змінити у житті, психологи радять 
перш за все змінити зачіску. Гарна зачіска підіймає 
настрій, адже вона належить до параметрів самоус-
відомлення, самоповаги, самосприйняття, самопри-
хильності, самоцінності [6: 14].

Знаково-комунікативна функція. Зачіски ма-
ють певний силует, форму, пропорції, лінії, еле-
менти. Вони характеризуються ритмом, масою та 
об’ємом. У зачісці виділяють «акцент» та «нюанс», 
сучасна мода привносить у зачіску різноманітність 
кольорів, їх сполучень. Отже, зачіска має власну 
«мову», може передавати певну інформацію про 
власника зачіски [6: 14].

У сучасних умовах науковці розглядають низ-
ку видів зачісок (Лубянська, С.)

Популярні зачіски. Популярні (побутові), при-
значені для масового споживача, мають велику різ-
номанітність моделей; поділяються на повсякденні 
і святкові [6: 15].

Перспективні зачіски. Назва у даному випадку 
відображає те, що створення такої зачіски передба-
чає план, види на майбутнє. Аудиторія перспектив-
ної зачіски — молодь, ділова людина, така зачіска 
може мати спеціальне призначення — коктейльна 
зачіска, весільна й ін. Автор створює нову модель, 
передбачаючи її можливе застосування у майбут-
ньому у якості популярної, на конкурсі, в шоу-про-
грамі тощо. Перспективність — це особлива харак-
теристика зачіски [6: 17–18].

Перспективна зачіска вимагає особливої чіт-
кості, виразності ліній, дизайну, фактури, яскраво-
го неповторного образу. Така зачіска виконується у 
більш прогресивному дусі, ніж популярна зачіска. 
Працюючи над створенням перспективної зачіски, 
дизайнер прагне втілити думку про те, що перспек-

тивна — це потенційно популярна зачіска, тобто 
зачіска, яка може стати масовою через деякий час. 
Але ідеї, які закладено у перспективній зачісці, мо-
жуть у подальшому значно спрощуватись, перероб-
лятись із урахуванням масових споживчих інтер-
есів [6: 18].

Арт-зачіски. Арт-зачіски (англ. art — мисте-
цтво) повинні розкривати художній образ, мати яскра-
во виражену характерність. Такі зачіски повинні за-
хоплювати глядача та викликати яскраві враження, 
створюючи такі відчуття, які людина переживає при 
спогляданні витворів мистецтва, захоплювати як кра-
сою та образністю, так і технікою виконання.

Арт-зачіска — це своєрідний політ фантазії 
художника-модельєра або дизайнера. Такі зачіски 
також називають фантазійними [6: 19].

Серед видів дизайну арт-дизайн займає окреме 
місце. Його особливість полягає у тому, що зусилля 
дизайнера направляються на організацію художніх 
вражень, які отримують від образу об’єкта глядачі. 
Такі витвори, по суті, втрачають утилітарне значен-
ня і стають виключно декоративними, виставкови-
ми [6: 14].

Таким чином, розподіл зачісок як об’єкта ди-
зайну на три групи — популярну, перспективну і 
арт-зачіску — обумовив три напрямки діяльності 
дизайнера зачіски. Працюючи над розробкою по-
пулярної зачіски, дизайнер працює з конкретною 
людиною, і його головним завданням є створення 
індивідуального образу. Проектуючи перспек-
тивну модель, дизайнер створює образ-версію. 
Метою розробки арт-зачіски є створення худож-
нього образу [6: 19–20].

Запропонована класифікація, як зазначають 
фахівці, залишає поза увагою такий вид зачісок, 
як історична зачіска, адже вона не виступає у 
якості об’єкта дизайну зачіски, метою якого є 
художнє проектування нових якостей, відповід-
но до змін способу життя і потреб людей [6: 19].

Історичні зачіски мають значний інтерес для 
дизайнерів. Відтворюючи їх, копіюючи зразки, май-
страм часто доводиться проявляти особисту творчу 
ініціативу, оскільки на оригіналі (малюнку, фото-
знімку) видно лише частину зачіски. Для розробки 
не видимої на малюнку частини сучасний дизайнер 
зачіски повинен вибрати елементи, що дозволяють 
витримати індивідуальний характер форми всі-
єї зачіски відповідно до художнього стилю епохи 
[4: 186].

Натомість багато деталей і силуети зачісок ми-
нулих епох використовуються в наші дні у повсяк-
денних, перспективних та частково і в арт-зачісках 
[4: 187].

Окрему групу складають видовищні зачіски. 
Залежно від виду і жанру видовищного мистецтва 
розрізняють зачіски, призначені для виступу в теа-
трі, на естраді, в цирку, а також для карнавалів і мас-
карадів. Такі зачіски класифікують як «видовищні», 
виходячи з яскраво вираженої цільової спрямова-
ності та підкресленої характерності, тяжіння до ху-
дожнього образу, зокрема історичного [4: 186].
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Назва «видовищні» говорить про те, що такі 
зачіски справляють на глядача особливо яскраве 
враження, викликаючи відчуття, близькі до тих, які 
відчуває людина при спогляданні творів мистецтва, 
захоплюючись як красою і образністю, так і техні-
кою виконання [там само].

Класифікація таких зачісок умовна, оскільки 
одну модель можна побачити в різних ситуаціях. На-
приклад, історична зачіска може використовуватися 
в кіно, театрі, карнавальному костюмі, показових 
конкурсних виступах. Суть полягає в тому, що всі 
ці зачіски створюються для різного роду показів, де-
монстрацій, виступів і базуються на копіюванні, на-
слідуванні, видозмінюванні певних моделей [4: 186].

Однак при всій умовності класифікації, виді-
ляються наступні групи видовищних зачісок: істо-
ричні, перспективні, арт-зачіски [там само].

Видовищні зачіски створюються дизайнерами, 
що працюють виключно в цій сфері, які здатні са-
мостійно спроектувати і виконати свою модель без 
допомоги інших фахівців, тому що володіють усіма 
необхідними навичками [6: 21–22]. 

Творчий процес дизайну зачіски аналогічний 
творчому процесу дизайну в будь-якій іншій сфері 
людської діяльності. Перед виконанням розробки 
зачіски дизайнер перш за все з’ясовує функціональ-
не призначення, а потім знаходить форму, яка до-
зволяє образно розкрити зміст зачіски, що і є худож-
нім завданням дизайнера зачіски [6: 14–15].

При проектуванні видовищних зачісок фахі-
вець має можливість самовиразитись та розкрити 
свій творчий потенціал, відтворити своє відношен-
ня до світу, свій світогляд та художній смак. Працю-
ючи над такими зачісками, дизайнер постійно шу-
кає нове та оригінальне, експериментує з формою, 
фактурою, кольорами, при цьому можливо зовсім 
не враховувати такі вимоги до зачіски, як практич-
ність, зручність тощо [6: 19].

Вони працюють у сфері візуальної комуні-
кації, тому ефектна презентація робіт дуже важ-
лива [6: 36].

Проекти видовищних зачісок дизайнер ре-
алізує, беручи участь у показах, шоу-програмах, 
зйомках рекламних та музичних кліпів. Фото видо-
вищних зачісок залучають до журналів, календарів, 
рекламних проспектів [6: 19].

Однак основним засобом демонстрації твор-
чих робіт дизайнера у сфері моди, в тому числі за-
чісок, є подіумний показ — невід’ємна складова 
індустрії моди. Подіумний показ є засобом презен-
тації творчості дизайнера та водночас специфічним 
видом реклами, за допомогою якого привертають 
увагу до особистості автора, його професійної ді-
яльності в цілому.

Сучасні покази зачісок вирізняються театралі-
зацією [6: 41].

Театралізація показу перетворює його на шоу, 
видовище, подекуди вражаючий спектакль, адже 
театралізація допомагає донести в художній фор-
мі певну ідею до масового глядача. Відносно по-
діумних показів термін «театралізація» означає 

органічне поєднання матеріалу нетеатрального, 
безпосередньо пов’язаного із щоденною практи-
кою, та матеріалу художнього, образного. Таке по-
єднання необхідне для досягнення відповідного 
естетичного ефекту. Іншими словами, театралізація 
подіумного показу — це спосіб творення художньої 
образності для масового сприймання, творення 
шляхом поєднання, злиття в театралізованому ви-
довищі художньо-образного та утилітарного начал. 
На основі театралізації і залучення творчої специ-
фіки самодіяльних та професійних колективів ство-
рюються різні види театралізованих показів [6: 42].

Відповідно, у підготовці до показу зачісок під-
бирають музичний супровід, здійснюють постанов-
ку, проводять репетиції, у яких ретельно відпра-
цьовують сюжетний хід, логіку композиції, єдність 
художнього задуму [6: 43].

Перспективні та арт-зачіски, які відображають 
тенденції моди, пришвидшують популяризацію но-
вих моделей [4: 187]. 

Представляючи зачіску, майстер враховує ви-
моги не сьогоднішнього, а завтрашнього дня: пере-
більшує, гіперболізує нові деталі та елементи, фік-
суючи їх дуже чітко, а відомі, сталі деталі вписує в 
нову форму або по-новому поєднує їх [4: 187–188].

Призначення перспективних та арт-моделей 
полягає в тому, щоби показати подальший напря-
мок розвитку моди. Зазвичай на впровадження в 
практику видовищної зачіски йде не менше року 
[4: 188].

Дизайн у сфері моди допомагає людині у ство-
ренні сучасного зовнішнього образу [6: 12].

У сучасному світі моду визначають два осно-
вні напрямки: розробка зачісок для повсякденно-
го використання, виконуваних надалі в перукарні 
(«мода великим тиражем», «мода вулиці») [4: 187], 
та напрям розвитку моди експериментального ха-
рактеру, коли пошуки нового зводяться до специ-
фічного експериментування з формою зачіски. При 
розробці моделей нової форми абсолютно не вра-
ховуються такі вимоги до зачіски, як практичність, 
міцність, зручність, простота тощо [там само].

Вихідний пункт творчості будь-якого ди-
зайнера — це потреби людини, де предметні 
форми і образи виникають як відгук на потреби 
суспільства. Основа дизайну — всебічне ураху-
вання суспільних потреб. Власне, вивчення по-
треб людини і суспільства є основним змістом 
передпроектного аналізу при створенні нових 
моделей, нового напряму в моді, зокрема, зачіс-
ки. Методика дизайну заснована на послідовно-
му застосуванні методів аналізу і синтезу [6: 20].

Крім передпроектного аналізу при проектуван-
ні нової моделі зачіски проводять соціально-еконо-
мічний аналіз, функціональний аналіз (досліджен-
ня способів використання моделі), технологічний 
аналіз (дослідження матеріалів і можливих техно-
логічних прийомів виконання моделей), аналіз фор-
ми (дослідження структури моделі та її аналогів, 
пошук варіантів композиційних, конструктивних і 
пластичних рішень) [6: 21].
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У конструктивному вирішенні видовищної 
зачіски її рішення часто співпадає із ознаками го-
ловних уборів, які за призначенням можуть поді-
лятися на побутові, виробничі, спортивні, форме-
ні, видовищні тощо. Причому видовищні головні 
убори, в залежності від видів і жанрів видовищного 
мистецтва, у свою чергу, поділяються на театральні, 
естрадні, циркові [9: 6].

Головний убір в комплекті одягу відповідає 
призначенню і характеру загального ладу форм, 
узгоджується з одягом, фактурою матеріалів [8: 17].

Дійсно, перш за все визначається провідна 
функція головного убору — утилітарна, естетична, 
символічна й інші — в конкретному його призна-
ченні. Це зумовлює характер обсягу (масштабно і 
пластично), посадку на голові, характер матеріалів 
і основний тип формоутворення головного убору 
[8: 275].

Але іноді візуальні характеристики видовищ-
ної зачіски, які бувають будь-яких форм та конфі-
гурацій, та видовищного головного убору цілком 
співпадають, і в такому випадку дуже важко відріз-
нити їх один від одного. Цей ефект досягається за 
рахунок імітації текстури волосся декоративними 
елементами, такими, як, наприклад, папір, нитки, 
пір’я тощо, а саме — коли вони відіграють роль 
уже не аксесуару, а заповнюють всю форму та на-
гадують перуку. У науково-енциклопедичних 
виданнях слово «імітація» (від лат. іmitatio — 
наслідування) розшифровується як наслідуван-
ня кому-небудь або чого-небудь, відтворення; 
підробка [15: 318].

У випадку безпосередньої стильової подібнос-
ті вирішальними є: смислове навантаження, що 
надається самим дизайнером, чітке акцентування 
образу або його доповнення (акцент — особлива 
увага до чого-небудь; підкреслення [1: 20]) та місце 
демонстрації зачіски.

Мода як одна з основних іміджетворчих скла-
дових має великий вплив на розвиток перукарсько-
го мистецтва, сприяючи моделюванню нових зачі-
сок, поліпшуючи зовнішній вигляд людей, роблячи 
його більш яскравим та привабливим [4: 188].

Висновки з даного дослідження. Створен-
ня позитивного іміджу є безпосередньо важливим 
і для публічного лідера, і для звичайної людини. 
Імідж формується завдяки імідж-дизайнерам, що 
поєднують у своїй діяльності роботу майстрів різ-
них спеціальностей, зокрема і дизайнера зачіски, 
який є відповідальним за допомогу у створенні 
габітарного іміджу. Зачіска є атрибутом класової і 
станової приналежності. Вона моє широкий спектр 
функціональності. Розрізняють типи зачісок, як-
от побутові, перспективні, арт-зачіски, історичні. 
Останні три є видовищними зачісками, тобто таки-
ми, які справляють на глядача емоційне враження, 
як від споглядання творів мистецтва, але лише пер-
спективні та арт-зачіски сприяють найбільш повно-
му відображенню тенденцій моди та більш широкій 
її популяризації, оскільки можуть бути продемон-
стровані на показах, шоу-програмах, зйомках ре-

кламних та музичних кліпів, фестивалях, у глянце-
вих виданнях, календарях, рекламних проспектах 
тощо. Особливе місце у демонстрації видовищних 
зачісок належить театралізованому подіумному по-
казу, звідки виходять основні конструктивні осо-
бливості видовищних зачісок і не враховуються 
практичність, зручність та іноді індивідуальні осо-
бливості моделі. Задля самовираження дизайнера, 
використовується перебільшеність (гіперболізова-
ність) форм та елементів, які чітко фіксуються для 
покращення візуального сприйняття глядачами на 
великих відстанях. Призначення видовищних зачі-
сок, а саме перспективних та арт-моделей, направ-
лене на демонстрування напрямків моди як однієї 
з ключових іміджетворчих складових, щоби після 
проходження етапу демонстрації модернізувати їх у 
побутові форми та вже в такому вигляді донести до 
суспільства.

Перспективи подальших досліджень вбача-
ються у висвітленні проблеми практичного пред-
ставлення видовищних зачісок крізь призму фести-
вального процесу.
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