
ВІСНИК 93Історія мистецтва

Рецензент статті: Сбітнєва Н. Ф., кандидат мистецтвознавства, 
професор, декан факультету дизайну, Харківська державна 
академія дизайну і мистецтв

Стаття надійшла до редакції 29.06.2016

УДК 76.01:7.037:766

Ісмайлова М. С.

Харківська державна 
академія дизайну і мистецтв
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В ДИЗАЙНІ ПОЛІГРАФІЧНОЇ 

РЕКЛАМНОЇ ПРОДУКЦІЇ ПЕРІОДУ 

РАННЬОГО МОДЕРНІЗМУ

Ісмайлова М. С. Типографіка де-стилю в дизайні 
поліграфічної рекламної продукції періоду ран-
нього модернізму. У статті розглядаються осо-
бливості візуально-образної мови типографіки де-
стилю у поліграфічній рекламній продукції періоду 
раннього модернізму. На основі аналізу графічних 
робіт учасників творчого об’єднання «Де Стиль» 
розкриваються художньо-стилістичні характе-
ристики типографіки де-стилю, загальні законо-
мірності композиційного та кольорового рішення 
шрифтових композицій у дизайні поліграфічної 
рекламної продукції періоду раннього модернізму. 
Розглядається зв’язок основних принципів неоплас-
тицизму з типографікою де-стилю. Представлені 
результати можуть використовуватися при ство-
ренні лекційних курсів з теорії та історії графіч-
ного дизайну, а також при проведенні семінарів та 
практичних занять, присвячених проблемам типо-
графіки.
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цизм, поліграфічна рекламна продукція.

Исмайлова М. С. Типографика де-стиля в дизайне 
полиграфической рекламной продукции периода 
раннего модернизма. В статье рассматривают-
ся особенности визуально-образного языка типо-
графики де-стиля в полиграфической рекламной 
продукции периода раннего модернизма. На осно-
ве анализа графических работ участников твор-
ческого объединения «Де Стиль» раскрываются 
художественно-стилистические характеристики 
типографики де-стиля, общие закономерности 
композиционного и цветового решения шрифтовых 
композиций в дизайне полиграфической рекламной 
продукции периода раннего модернизма. Рассма-
тривается связь основных принципов неопласти-
цизма с типографикой де-стиля. Представленные 
результаты могут использоваться при создании 
лекционных курсов по теории и истории графиче-
ского дизайна, а также при проведении семинаров 
и практических занятий, посвященных проблемам 
типографики.

Ключевые слова: типографика, де-стиль, неопла-
стицизм, полиграфическая рекламная продукция.

Ismailova M. The De Stijl typography in the design 
of printed advertising products in the period of early 
modernism. Abstract. The article discusses the features 
of the visual language of the De Stijl (Dutch for «The 
Style») typography in the printed advertising products 
in the period of early modernism. On the basis of analy-
sis of the graphic works of Creative Union «De Stijl»’s 
participants, the artistic and stylistic characteristics of 
the De Stijl typography, common patterns for composi-
tion formula and color score of the type compositions in 
the design of printed advertising products in the period 
of early modernism are detected. The connection of the 
basic principles of Neo-Plasticism with the De Stijl ty-
pography is considered.
The problem of visualization of information in the 
printed advertising products has always been among 
the leading design problems in graphic design. Espe-
cially, it became important in the early 20th century 
due to the emergence of new forms of organization of 
the life of society, creation of new ideals of social and 
artistic consciousness. In graphic design, this caused 
the need to create a new conception, new approaches in 
the transfer of information through the visual language 
of the typography.
The basic principles of the De Stijl typography were 
formed in Holland in the early 20th century by Creative 
Union of architects and artists of «De Stijl». The most 
well-known members of the Group are: the Dutchmen – 
the architect and artist Theo van Doesburg, the painter 
Bart van der Leck, the architect Pieter Oud, the painter 
Piet Mondrian, the Belgian painter, sculptor and ar-
chitect Georges Vantegerloo, the Hungarian painter 
Vilmos Huszár, etc. The core of the artistic conception 
of De Stijl was the idea of Neo-Plasticism. In spite of 
its divergent composition, this small group with a new 
concept dominated in design and art at that time in the 
world.
Neo-Plasticism (the Dutch «neo-plasticisme» – means 
the «new plastic art») is a type of abstract art, created 
by P. Mondrìan, in which not so much the idea of use 
of speci c forms is embodied, as the sphere of formally 
compositional sensation, anticipation of a special or-
der, structure of images which are displayed in rect-
angles and geometric compositions, painted in bright 
primary spectral colors.
Creative Union «De Stijl» succeeded to make its con-
tribution almost in every  eld of art, and revolution-
ary changes in the De Stijl typography in uenced the 
formation of the fundamental principles of the artistic 
expression in graphic design, that were in sync with the 
new time and provided the impetus for the development 
of the international style in graphic design.
Neo-Plasticism is the core of the tectonic language of 
De Stijl, being extremely simpli ed, architectural. All 
the dimensions and proportions of elements in the De 
Stijl typography are set by the rectangular grid, geo-
metrical structures are consistent with each other, as in 
a mosaic. The composition is built on the intersections 
of horizontal and vertical lines; coloration – on red, 
yellow, and blue colors, and only black and white may 
be added to them. A remarkable example is the adver-
tising poster made by B. van der Leck for the butter 
factory in Delft (the Netherlands). In this poster, the 
author depicts a male  gure using simple separated 
geometric objects, using only black and primary col-
ors. Also, radical cutting and splitting was applied to 
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the typographic composition. Accident type face is used 
in the composition, each element of the letter is placed 
separately and composed of a single unit in the tech-
nique of mosaic. The typography is placed centrally 
with small type blocks above and below with respect to 
the main image. The letters have a template structure 
which consists of different geometric objects.
B. van der Leck created abstract compositions, using 
the method of geometric styling when depicting entirely 
real objects.
Among all the movements of the avant-garde, De Stijl 
was one of the most in uential in the type design in the 
early 20th century. The principles of abstraction and 
styling have been forming the De Stijl typography, cre-
ating new geometric shapes of letters. This assertion 
can be retraced using as an example the structure of 
T. van Doesburg’s alphabet, in which the typeface is 
built at the intersection of geometric lines. Stylized let-
ters of alternative forms have a clear structure, which 
consists of horizontal and vertical rectangular ele-
ments.
The characteristic feature of the De Stijl typography 
was the use of forced alignment by the format of the 
text block both in the basic set and in the capital com-
plexes, introductions, subscriptions and footnotes. Giv-
ing more value to the silhouette of the text block, than 
its internal rhythm, De Stijl designers operated not by 
individual words or lines of the text, but the text blocks. 
Assimilating the text blocks with the simplest geomet-
ric objects has allowed to focus on their compositional 
role, as well as combine the stylistics of textual and il-
lustrative parts of the printed advertising.
The typography of De Stijl is characterized by search 
for expressive spatial combinations that emotionally 
affect the people. The simplicity and clarity of the typo-
graphic compositions, rational design techniques, new 
forms have provided wide recognition to the De Stijl 
typography.
As a result of the conducted investigation, it was proved 
that the visual language of the De Stijl typography was 
a model of perfect harmony, available both for the in-
dividual and for the society as a whole. The quest for 
«pure harmony», basing on the principles of Neo-Plas-
ticism, is achieved by means of clear geometric forms 
built horizontally, vertically and diagonally.
In the course of the work, we can outline two types of 
the use of font sets in the visual language of the De Stijl 
typography:
• accident typography. The typeface is built according 

to the principle of mosaic. The letters have a template 
structure, which is composed of elements of different 
geometric objects, combined into a single letter and 
symbol;

• mono- and multiple-width grotesque. The typefaces 
are built at the intersection of geometric lines. The 
letters have a clear structure, which consists of 
horizontal and vertical rectangular elements.

The presented results can be used when composing lec-
ture courses on the theory and history of graphic de-
sign, as well as conducting seminars and workshops on 
the issues of typography.”

Keywords: typography, De Stijl, Neo-Plasticism, print-
ed advertising products.

Постановка проблеми. Проблема візуалізації 
інформації в рекламній поліграфічній продукції за-
вжди була в числі провідних проектних проблем у 
графічному дизайні. Особливо вона стала актуаль-
ною на початку XX ст. у зв’язку з появою нових 
форм організації життя суспільства, становленням 
нових ідеалів суспільної і художньої свідомості. 
У графічному дизайні це викликало необхідність 
створення нового розуміння, нових підходів у пе-
редачі інформації через візуально-образну мову ти-
пографіки. 

Основні принципи типографіки де-стилю 
були сформовані в Голландії на початку ХХ ст. 
творчим об’єднанням архітекторів та художників 
«Де Стиль». Найбільш відомі члени групи: гол-
ландці — архітектор і художник Тео ван Дусбург, 
художник Барт ван дер Лек, архітектор Пітер Ауд, 
художник Піт Мондріан, бельгійський художник, 
скульптор і архітектор Жорж Вантегерло, угорський 
художник Вільмош Хусар та ін. Ядром художньої 
концепції де-стилю була ідея неопластицизму. Не-
зважаючи на свій неоднорідній склад, ця невелика 
група з новою концепцією домінувала в дизайні та 
мистецтві на той момент у світі [12: 7].

Неопластицизм (neo-plasticisme — «нова плас-
тика») — вид абстрактного мистецтва, який створе-
ний П. Мондріаном і в якому втілюється не стільки 
ідея використання конкретних форм, скільки об-
ласть формально-композиційних відчуттів, перед-
чуття особливого порядку, структури образів, які 
відображуються у прямокутниках та геометричних 
композиціях, забарвлених яскравими основними 
кольорами спектра [8].

Творчому об’єднанню «Де стиль» вдалося за-
лишити свій слід практично у кожній галузі мисте-
цтва, а революційні зміни в типографіці де-стилю 
вплинули на формування основоположних принци-
пів художньої виразності у графічному дизайні, що 
були співзвучні новому часу та надали поштовх для 
розвитку інтернаціонального стилю в графічному 
дизайні. 

Зростаюча потреба грамотно спроектованої і 
ефективної реклами на поліграфічних носіях для 
вітчизняного виробника змушує дизайнерів-гра-
фіків звертатися до аналізу шляхів становлення та 
історичного розвитку типографіки. У зв’язку з цим 
представляється доцільним і актуальним про-
ведення дослідження особливостей візуально-об-
разної мови типографіки де-стилю в поліграфічній 
рекламній продукції періоду раннього модернізму.

Аналіз останніх досліджень і публікацій.
Фундаментальним джерелом вивчення основних 
принципів де-стилю є роботи П. Мондріана «Новий 
дизайн» («Neue Gestaltung») [10] і «Пластичне мис-
тецтво і чисто пластичне мистецтво» («Plastic art 
and pure plastic art») [11], де автор розглядає осно-
вні філософські та естетичні принципи неопласти-
цизму, особливості композиційного і кольорового 
рішення своїх робіт. 
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За ствердженням П. Мондріана, для неоплас-
тицизму характерне прагнення до «універсальної 
гармонії», втіленої в «чистій», геометрично уза-
гальненій формі, чіткі прямокутні форми, що уком-
поновані у прямокутних площинах, пофарбованих 
в основні кольори спектра [11].

1922 року Т. ван Дусбург у своїй статті «На 
шляху до пластичної архітектури» озвучив принци-
пи нового формоутворення: просторовий контраст, 
просторовий дисонанс і просторова завершеність. 
Т. ван Дусбург запропонував використовувати діа-
гональ як формотворчий елемент в архітектурі, 
дизайні, живопису та графіці. Його тези про інте-
гральність кольору стали свого роду навчальним 
посібником для розвитку колористики XX ст. [4].

Серед сучасних авторів, які розглядають про-
блеми естетики неопластицизму, можна виділи-
ти російського мистецтвознавця Ю. Борєва, який 
констатує, що «естетика неопластицизму розриває 
зв’язки мистецтва з дійсністю» [1: 328].

Інший російський науковець В. Турчин, харак-
теризуючи принципи неопластицизму, стверджує, 
що серійність як певна інтерпретація пластично-
го образу допомагала естетичному перетворенню 
предмета, його спрощенню [6].

Відомий російський історик мистецтва, ху-
дожній критик, доктор мистецтвознавства М. Гер-
ман у своїй роботі «Модернізм. Мистецтво першої 
половини ХХ ст.» пише: «…Мондріанівський нео-
пластицизм, проникаючи в різні національні та ін-
тернаціональні школи, формував академічний стій-
кий варіант ”високого”, але дещо вже механічного, 
анемічного, самоствореного безпредметного мисте-
цтва... Тенденція Мондріана до чистої ”холодної”
форми — досконала модель ”раціональної” тенден-
ції у загальному русі мистецтва ХХ ст.» [2: 288].

Російська дослідниця Л. Рейнгардт у науковій 
статті «Абстракціонізм» констатує, що прагнення 
до «універсальної гармонії» у Мондріана вирази-
лося в суворо врівноважених комбінаціях різних 
прямокутних фігур, які розділені контурними пер-
пендикулярними лініями [5].

Американський науковець, доктор філософії, 
мистецтвознавець С. Ескілсон у своїй роботі ствер-
джує: «…художники творчої групи ”Де Стиль”, ре-
агуючи на наслідки Першої світової війни, намага-
лися висловити свої ідеї через строгі геометричні 
форми, лінії та основні кольори, без якого-небудь 
натяку на самовираження, через ідеї глобалізації за-
мість індивідуалізації…» [7: 187].

Американська дослідниця історії графічного 
дизайну, дизайнер-графік В. Сміт констатує, що 
«…нові технології де-стилю позначилися на ху-
дожній ідеї функціоналізму в рішенні комфортно-
го і практичного сприйняття візуальної інформації 
аудиторією...» [13: 20]. 

Однією з найбільш авторитетних праць з істо-
рії графічного дизайну є монографія Ф. Меггса «Іс-
торія графічного дизайну» («History of the graphic 

design»), де автор стверджує, що концепція глоба-
лізації вплинула на членів групи «Де Стиль», які у 
графічних роботах виражали «загальну свідомість 
своєї аудиторії» [9: 299].

За ствердженням С. Ескілсона, де-стиль є од-
ним із найбільш ефективних авангардних рухів, що 
залишав глибокий вплив на розвиток графічного 
дизайну протягом багатьох десятиліть [7: 186].

Серед інших зарубіжних авторів також слід ви-
ділити роботи М. Вайта «Де Стиль і голландський 
модернізм» («De Stijl and Dutch Modernism») [14], 
С. Лемойне «Мондріан і Де Стиль» («Mondrian 
and De Stijl») [8], Ф. Овері «Де-стиль: мистецтво, 
архітектура, дизайн» («De Stijl: Art, Architecture, 
Design») [12] та ін. Автори у своїх роботах розгля-
дають різні проблеми де-стилю, пов’язані з худож-
німи аспектами композиції і кольору.

Мета роботи полягає в аналізі та класифіка-
ції напрямків формування візуально-образної мови 
типографіки де-стилю у дизайні поліграфічної ре-
кламної продукції періоду раннього модернізму.

Зв’язок роботи з науковими чи практични-
ми завданнями. Стаття виконана згідно з планом 
науково-дослідних робіт у Харківській державній 
академії дизайну і мистецтв, також вона є частиною 
держбюджетної теми «Логіко-семіотичне моделю-
вання візуального простору: соціокультурні й філо-
софські аспекти», реєстраційний №0112U001612.

Представлені результати мають важливе зна-
чення при створенні лекційних курсів з теорії та 
історії графічного дизайну, а також при проведенні 
семінарів та практичних занять, присвячених про-
блемам типографіки. Матеріали наукового дослі-
дження можуть бути використані дизайнерами-гра-
фіками у практичній діяльності.

Виклад основного матеріалу дослідження. 
Неопластицизм — ядро тектонічної мови де-стилю, 
гранично спрощеної, архітектурної. Усі розміри і 
пропорції елементів в типографіці де-стилю задані 
прямокутною сіткою, геометричні форми стикують-
ся між собою, як у мозаїці. Композиція будується 
на перетинах горизонтальних і вертикальних ліній; 
колорит — на червоних, жовтих, синіх кольорах, і 
додавати до них можливо лише чорний і білий. 

Яскравим прикладом є рекламний плакат 
Б. ван дер Лека для маслозаводу в Дельфті (Голлан-
дія). У цьому плакаті автор зображує чоловічу фі-
гуру за допомогою простих розрізнених геометрич-
них фігур, використовуючи тільки чорний і основні 
кольори. Радикальне скорочення та дроблення та-
кож було застосоване до типографічної композиції. 
У композиції використана акцидентна гарнітура 
шрифту, кожен елемент літери розташований окре-
мо та складається в єдине ціле в техніці мозаїка. 
Типографіка розміщується по центру невелики-
ми шрифтовими блоками зверху і знизу відносно 
основного зображення. Літери мають трафаретну 
структуру, яка складається з різних геометричних 
фігур (рис. 1).
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Аналогічний дроблений геометричний шрифт 
використовується в логотипі та обкладинці журна-
лу «Де Стиль», літери якого складаються із стан-
дартних чорних прямокутників округленої форми 
(рис. 2). Геометричні декоративні елементи допо-
внюють стилістику обраного шрифту, інформацій-
ний текстовий блок на обкладинці стає частиною 
композиції, візуально продовжує прямокутну фор-
му логотипу та зображення (рис. 3).

Б. ван дер Лек створював абстрактні компо-
зиції, використовуючи метод геометричної сти-
лізації при зображенні цілком реальних об’єктів. 
У рекламному плакаті судноплавної лінії «Роттер-
дам — Лондон» художник використовував жирні 
горизонтальні і вертикальні смуги для організації 
зображення на площині, рублені геометричні шриф-
ти та обмежену кольорову палітру. Фігури людей на 
плакаті спрощені. Шрифтові блоки розташовані си-
метрично, акцидентна гарнітура представляє собою 
моноширинний гротеск. Літери мають квадратну, 
трапецієвидну та округлу форму (рис. 4).

На думку С. Ескілсона, серед усіх рухів аван-
гарду де-стиль був одним із найбільш впливових у 
шрифтовому дизайні на початку ХХ ст. Принципи 
абстрагування та стилізації були формотворчими 
для типографіки де-стилю, створюючи нові гео-
метричні форми літер [7: 188]. Дане ствердження 
можна прослідити на прикладі структури алфавіту 
Т. ван Дусбурга, де гарнітура побудована на пере-
тині геометричних ліній. Стилізовані літери не-
традиційної форми мають чітку конструкцію, яка 
складається з горизонтальних та вертикальних пря-
мокутних елементів (рис. 5).

Характерною особливістю типографіки де-
стилю було використання примусової виключки за 
форматом текстового блоку, як в основному наборі, 
так і в заголовних комплексах, вводках, підписах і 
виносах. Це демонструють ескізні макети реклам-
них вивісок і покажчиків для будівлі у Страсбурзі 
Т. ван Дусбурга (рис. 6). 

У рекламному плакаті до Міжнародної вистав-
ки сучасних декоративних і промислових мистецтв 
(секція кубізму) (Exposition Internationale des Arts 
Décoratifs et Industriels Modernes) 1920 р. Т. ван Дус-
бург використовував ортогональні структури літер. 
Асиметрична структура типографічної композиції, 
різна товщина літер візуально створюють енерге-
тичний поштовх, гармонію і контраст. Шрифтова 
композиція побудована на вертикальних та горизон-
тальних написах (рис. 7).

Надаючи більшого значення силуету текстово-
го блоку, ніж його внутрішньому ритму, дизайнери, 
які працювали над рекламою де-стилю, оперували 
не окремими словами чи рядками тексту, а тексто-
вими блоками. Уподобання текстових блоків най-
простішим геометричним фігурам дозволило за-
гострити їх композиційну роль, а також об’єднати 
стилістику текстової та ілюстративної частин полі-
графічної реклами. У дизайні для маркіровки сиру в 
композиції Т. ван Дусбурга шрифтові білі написи на 

чорних прямокутних елементах створюють візуаль-
ний центр та поєднують зображення (рис. 8).

У галузі книжкового дизайну типографика де-
стилю також має цікаві матеріали. Одним із таких 
матеріалів є обкладинка для журналу «Баухаус» 
Т. ван Дусбурга і Л. Мохой-Надя. За ствердженням 
Ф. Меггса, дизайн обкладинки представляє «чисте 
уявлення» де-стилю за принципами П. Мондріа-
на [9: 300]. Дві перпендикулярні чорні смуги, по-
криті білими типографічними написами, поділяють 
простір на чотири різних за розмірами прямокутни-
ка, створюючи асиметричну композицію. Яскрава 
кольорова палітра з основних кольорів у поєднан-
ні з чорно-білими шрифтовими написами створює 
структурний візуальний образ (рис. 9). 

1918 року об’єднання «Де Стиль» видає жур-
нал «Вендінген» (1918–1932), що орієнтується на 
комплексне проектування предметного середовища. 
В обкладинці журналу В. Хусаром використана ак-
цидентна гарнітура шрифту рубленого геометрич-
ного накреслення. Вертикальні та горизонтальні 
шрифтові елементи змінюють товщину в залежнос-
ті від літер (рис. 10).

У 1921 р. Т. ван Дусбург і П. Мондріан повністю 
переробили зовнішній вигляд журналу «Де Стиль».
У цьому контексті, Т. ван Дусбург розробив новий 
дизайн. Назва журналу «Де Стиль» акцентує увагу 
на двох буквах NB (новий образ) і створює невелику 
ілюзію простору. Дизайн обкладинки представляє 
собою несиметричний збалансований у чотирьох 
кутах прямокутник. У композиції використана гро-
тескова гарнітура шрифту. Типографіка побудова-
на на контрастному поєднанні різного за розміром 
шрифтового набору. Кольорова палітра чорного та 
червоного кольорів підкреслюють яскравий та ла-
конічний візуальний образ (рис. 11, 12).

Для організації типографічних композицій у 
розворотах журналу дизайнер використовував жир-
ні горизонтальні й вертикальні смуги, які підкрес-
люють гротескову шрифтову гарнітуру. Верстка 
тексту по ширині підкреслює чіткий геометричний 
задум дизайнера. Гра з розміром кегельного набору 
у поєднанні з прямокутними смугами створює ві-
зуальний контраст (рис. 13).

Головна відмінність нового дизайну — кольо-
рова палітра. У журналі Т. ван Дусбург застосував 
червоний, чорний кольори на кремово-білому тлі, 
на відміну від основних кольорів, які використову-
валися раніше. Червоному кольору дизайнери де-
стилю в основному віддавали перевагу в пресі, що 
було символічним сенсом свого часу і мало відно-
шення до революційних поглядів суспільства.

У графіці книжкового знаку Б. ван дер Лека 
композиція симетрична. У центрі розташовано 
ромб, який візуально розділений на геометричні 
елементи, що створюють образ мозаїки. Типографі-
ка стилістично поєднана із зображенням, елементи 
шрифту продовжують візуальний ряд. Використана 
акцидентна гарнітура шрифту. Літери мають геоме-
тричне накреслення, приближені до форми квадрата. 
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Рис. 1. Б. ван дер Лек. Рекламний плакат для 
маслозаводу в Дельфті. Голландія, 1920-ті

Рис. 2. Т. ван Дусбург. Логотип журналу «Де Стиль». 
Голландія, 1917

Рис. 3. В. Хусар. Обкладинка журналу «Де Стиль». 
Голландія, 1917

Рис. 4. Б. ван дер Лек. 
Рекламний плакат 

для судноплавної лінії 
«Роттердам-Лондон». 

Голландія, 1920-ті

Рис. 5. Т. ван Дусбург. Алфавіт. 
Голландія, 1917

Рис. 6. Т. ван Дусбург. Ескізні макети 
рекламних вивісок і покажчиків 

для будівлі в Страсбурзі. Франція, 1917
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Рис. 7. Т. ван Дусбург. Рекламний плакат 
до Міжнародної виставки сучасних декоративних 

і промислових мистецтв (секція кубізму) 
(Exposition Internationale des Arts Décoratifs 

et Industriels Modernes) 1920

Рис. 8. Т. ван Дусбург. Дизайн 
для маркіровки сиру. Голландія, 1919

Рис. 9. Т. ван Дусбург, Л. Мохой-Надь. Дизайн 
обкладинки для журналу «Баухаус». Німеччина, 1924

Рис. 10. В. Хусар. Обкладинка журналу «Вендінген». 
Голландія, 1929

Рис. 11. Т. ван Дусбург. Дизайн обкладинки журналу 
«Де Стиль». Голландія, 1921



ВІСНИК 99Історія мистецтва

Рис. 15. Т. ван Ерп. Рекламний плакат до ювілею 
студентського союзу. Голландія, 1928

Рис. 12. Т. ван Дусбург. 
Поштова упаковка для 
журналу «Де Стиль». 

Голландія, 1921

Рис. 13. Т. ван Дусбург . Дизайн розвороту журналу «Де Стиль». Голландія, 1921

Рис. 14. Б. ван дер Лек. Графіка книжкового знаку. 
Голландія, 1925



№ 4100
Історія мистецтва

Кожний елемент літери складається з окремих пря-
мокутних форм, які поєднуються між собою у ви-
гляді мозаїчної схеми (рис. 14).

У наступній ілюстрації, плакаті Т. ван Ерпа на 
честь ювілею студентського союзу, використаний 
жорстко геометризований шрифт оригінального на-
креслення. У центрі композиції розміщено стилізо-
ване зображення, яке вписано в ромбовидну форму. 
Акцидентна гарнітура шрифту візуально поєднана 
із зображувальними елементами, основу шрифту 
складають вертикальні та горизонтальні елементи 
із ромбовидними та діагональними прямокутними 
формами однієї ширини (рис. 15). 

Висновки. Типографіка де-стилю характери-
зується пошуком виразних площинних комбінацій, 
які емоційно впливають на людину. Простота і яс-
ність типографічних композицій, раціональні кон-
структивні прийоми, нові форми забезпечили типо-
графіці де-стилю широке визнання. 

У результаті дослідження доведено, що візу-
ально-образна мова типографіки де-стилю являла 
собою модель досконалої гармонії, доступної як 
для індивідуума, так і для суспільства в цілому. 
Прагнення «до чистої гармонії» за принципами 
неопластицизму досягається за рахунок чітких гео-
метричних форм, побудованих по горизонталі, вер-
тикалі й діагоналі. 

Стверджено, що для типографіки де-стилю 
характерні певні схеми площинних побудов. Усі 
розміри та пропорції елементів вписані у прямо-
кутну сітку. Квадрати, прямокутники і трикутники 
стикуються подібно мозаїці в єдиному текстовому 
блоці. Принципи абстрагування та стилізації були 
формотворчими для типографіки де-стилю.

У ході роботи можна виділити два типи вико-
ристання шрифтових гарнітур у візуально-образній 
мові типографіки де-стилю:

• акцидентна типографіка. Гарнітури шрифту 
побудовані за принципом мозаїки. Літери ма-
ють трафаретну структуру, яка складається з 
елементів різних геометричних фігур, поєдна-
них у єдину літеру та символ;

• моно- та різноширинний гротеск. Гарнітури 
побудовані на перетині геометричних ліній. 
Літери мають чітку конструкцію, яка склада-
ється із горизонтальних та вертикальних пря-
мокутних елементів.
Перспективи дослідження даної теми. Типо-

графіка — один із найважливіших засобів комуні-
кації у графічному дизайні в сучасному світі. Для 
успішного просування товару на ринку необхідно 
розуміти закони, принципи та особливості візу-
альної мови типографіки і вміти грамотно їх вико-
ристовувати в цілях підвищення ефективності ре-
кламних кампаній. У зв’язку з цим представляється 
актуальним і перспективним проведення подальшо-
го дослідження історичного розвитку та становлен-
ня типографіки у дизайні рекламної поліграфічної 
продукції періоду раннього модернізму.
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