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Ісмайлова М. С. Особливості візуально-образної 
мови типографіки дадаїзму у поліграфічній 
рекламній продукції періоду раннього модернізму. 
У статті розглядаються особливості візуально-
образної мови типографіки дадаїзму у поліграфічній 
рекламній продукції періоду раннього модернізму. 
Розкривається зв’язок візуально-образної мови 
дизайну рекламної поліграфічної продукції з 
соціально-політичними настроями епохи. На основі 
стилістичного аналізу творчості представників 
дадаїзму у сфері рекламної поліграфічної продукції 
виявлено художньо-стилістичні характеристики 
типографічних композицій, загальні закономірності 
композиційного рішення в організації шрифто-
вих композицій, а також виділяються три типи 
типографіки дадаїзму: типографіка як самодо-
статня графічна мова, типографіка як доповнення 
до ілюстративного зображення, типографіка, що 
рівнозначна зображенню.

Вивчення досвіду використання типографіки 
дадаїзму в дизайні рекламної поліграфічної 
продукції має значну цінність для практичної 
діяльності сучасних майстрів із графічного ди-
зайну. Представлені результати є важливими при 
створенні лекційних курсів із теорії та історії 
графічного дизайну, а також при проведенні 
семінарів і практичних занять, присвячених про-
блемам типографіки.

Ключові слова: типографіка, дада, дадаїзм, 
поліграфічна рекламна продукція.

Исмайлова М. С. Особенности визуально-образ-
ного языка типографики дадаизма в полиграфи-
ческой рекламной продукции периода раннего 
модернизма. В статье рассматриваются особен-
ности визуально-образного языка типографики 
дадаизма в полиграфической рекламной продукции 
эпохи раннего модернизма. Раскрывается связь ви-
зуально-образного языка дизайна рекламной поли-

графической продукции с социально-политическими 
настроениями эпохи. На основе стилистического 
анализа творчества представителей дадаизма в 
сфере рекламной полиграфической продукции вы-
являются художественно-стилистические харак-
теристики типографических композиций, раскры-
ваются общие закономерности композиционного 
решения в организации шрифтовых композиций, а 
также выделяются три типа типографики дада-
изма: типографика в качестве самодостаточного 
графического языка; типографика как дополнение 
к иллюстративному изображению; типографика, 
равнозначная изображению.

Изучение опыта использования типографики да-
даизма в дизайне рекламной полиграфической про-
дукции представляет значительную ценность для 
практической деятельности современных масте-
ров графического дизайна. Представленные резуль-
таты важны при создании лекционных курсов по 
теории и истории графического дизайна, а также 
при проведении семинаров и практических занятий, 
посвященных проблемам типографики.

Ключевые слова: типографика, дада, дадаизм, по-
лиграфическая рекламная продукция.

Ismailova M. Speci c features of expressive visual 
language of dadaism typographics in printed 
advertising materials of the early modernity. 
Abstract. The paper discusses speci c features of the 
expressive visual language of dadaism typographics in 
the printed advertising materials of the early modernity 
time. It shows relations between visual expressive 
means in the design of printed advertising materials 
and socio-political atmosphere of the epoch.
Nowadays the avant-garde model of printed advertising 
products is still among the dominant ones. This is 
con rmed not only by the contemporary development 
of the visual language of typographics in printed 
advertising but also frequently the use of original 
concepts, approaches, established at the dawn of the 
last century. 
Despite the fact that the conveyed research mainly 
focused on the style aspect of dadaism typographics, 
it was also possible to present the overview of the 
nature of this phenomenon and even identify its major 
coordinates as an artistic system.
The early 20th century was the period of rapid changes 
on the European continent. World War I and the Russian 
Revolution were of high concern, threatening their 
generally accepted worldview. Technological advances 
changed human thinking dramatically. The triumph of 
science, human intellect, the epoch of social storms and 
upheavals make up the general characteristics of the 
20th century. Modern society, establishing high ideals 
of love for people, equality, freedom, and democracy, 
at the same time lead to the simpli ed understanding of 
these values. Movements in art in the early 20th century 
brightly re ected this social motion. One of these 
movements was dadaism (French dada — as wooden 
horse, in the  gurative meaning — a simple childish 
senseless small talk) — avant-garde art movement that 
emerged as the protest against traditional moral and 
cultural values and developed in 1915–1922. 
The aesthetic form of protest in the design of the printed 
advertising materials was the illogic and irrational 

Рецензент статті: Сбітнєва Н. Ф., канд. мистецтвознавства, 
декан факультету дизайну, доцент, Харківська державна 
академія дизайну і мистецтв

Стаття надійшла до редакції  22.04.2016



ВІСНИК
15

Теорія мистецтва

art, often meaningless sets of words put together as a 
graphic collage. Dadaists did not develop their own 
artistic style, they took extreme positions, trying to 
shock a self-con dent townee at any cost (including by 
bold behaviour). The essence of self-expression was in 
provocation as the only way to exist. Dadaism shared 
the main avant-garde idea that public and political 
radicalism must be related to innovations in arts. The 
artist’s aim was to break the mould of aesthetic feelings 
and have the effect on people’s life by making them see 
and sense the world differently.
The key of dadaism was to sneer at the bourgeois culture. 
The anarchical rebellion against everything was the 
consequence of offence and social powerlessness 
of the elite facing the horrors of imperialistic war 
and social disruptions. Hence there emerged that 
demonstrative Dadaistic anti-aesthetism. Typographic 
design lost its conventional geometry and functionality 
and became chaotic in terms of placing font elements, 
eclecticity in style within one composition. Typographic 
«randomized» collage was an arbitrary combination of 
various elements. 
Dadaists were the brightest representatives of the 
irrational line in the typographic avant-garde, who did 
not accept limits, principles and rules of placing font 
elements. Expressive visual language of typographics 
was chaotic. It could be perceived on different levels; 
there was a combination of different font faces, printing 
and scales.
The research into the speci c features of organizing 
typographics in dadaism in the printed advertising 
materials in the cultural context of the early modernity 
revealed the cultural and aesthetic meaning of this 
issue, showed aesthetic features of the expressive visual 
language of Dadaistic typographics.
Dadaism signi cantly in uenced on other art 
movements, in particular, surrealism ( rst of all in 
its inclination to absurdity and fantasy), abstract 
expressionism and conceptual art. In the 1920s in 
France dadaism merged with surrealism, and in 
Germany — with expressionism. Since traditional art 
could not serve a link between an artist and life in its 
contemporary manifestations, Dadaists used posters, 
advertisements, lea ets where they tended to daring and 
courageous selection of expressive visual language.
Dadaists became the pioneers in using such currently 
popular creative techniques as installation, graf ti 
(in the contemporary understanding of this word), 
photomontage of the font and image. Dadaistic methods 
of combining «ready-made» objects became the source 
of pop art works in the middle of the 20th century.
The research con rmed that the expressive visual 
language of typographics in dadaism is chaotic, 
multilayered in perception, combining different font 
faces from light antique to the brutal grotesque, 
varying font printing and scales. The use of collage 
technique in the Dadaistic typographics is an arbitrary 
combination of various font elements united into a 
uni ed composition. In numerous Dadaistic works, 
visual part of the font prevails. The meaning loses its 
priority, its informative function yields to the visual 
meaning of typographics. 
During the work it is possible to single out three types of 
expressive visual language of Dadaistic typographics:
1. Typographics as a self-suf cient graphic language, 
which primarily acts as a visual image. Work with 

different font printing alternatives, combination of 
contrast faces create dynamic font composition, with 
no rules and unexpected play with typographics.
2. Typographics as a complement to the illustrative 
image. Font inscriptions are secondary in meaning, 
whereas the image is dominant. However, the font 
becomes a part of the composition, typographic blocks 
are placed as an extension of the elements of the visual 
image.
3. Typographics equal to the image. Font blocks and 
letters are fragmented and placed as the background, 
but in terms of the visual aspect the meaning of 
typographics is equal to the illustrative elements.
Studying the experience of using Dadaistic  typographics 
in the design of advertising materials is valuable for the 
practical activities of contemporary graphic designers. 
The results of this study are useful for lecture courses in 
the theory and history of graphic design, as well as for 
seminars and practical classes, devoted to the problems 
of typographics.

Keywords: typographics, dada, dadaism, printed 
advertising materials.

Постановка проблеми. Початок XX ст. 
був періодом бурхливих змін на європейському 
континенті. Перша світова війна і революція в Росії 
надзвичайно занепокоїли людей, поставивши під за-
грозу їх світорозуміння. Технологічні нововведення 
радикально змінили людську свідомість. Торжество 
науки, людського інтелекту, епоха соціальних бур і 
потрясінь складають загальну характеристику XX ст. 
Сучасне суспільство, формуючи високі ідеали любові 
до людини, рівності, свободи, демократії, одночасно 
породило спрощене розуміння цих цінностей. Рухи 
в мистецтві початку XX ст. яскраво відображали 
умонастрої суспільства. За ствердженням шотландсь-
кого вченого, мистецтвознавця Д. Хопкінса, у цей 
період у культурному плані визначалися принципо-
во нові, «модерністські» погляди на світ [7]. Одним 
із таких рухів був дадаїзм (франц. dada — дерев’яна 
конячка, у переносному значенні — це нескладний 
дитячий лепет, у якому відсутній сенс) — авангар-
дистський напрямок у мистецтві, котрий виник як 
протест проти традиційних моральних і культур-
них цінностей та розвивався в межах 1915–1922 рр. 
На думку Д. Хопкінса, саме в дадаїзмі слід шукати 
найсміливіші дослідження душі сучасної людини, 
оскільки саме дадаїсти робили особливий наголос на 
область психіки [7].

За ствердженням російського вченого 
В. Седельніка, принципи дадаїзму — розрив 
із традиціями світової культури і заперечення 
усіляких цінностей, виведення мистецтва за грань 
серйозного [5].

Сьогодні авангардна модель друкарської 
поліграфічної рекламної продукції залишається 
однією з домінуючих. Про це свідчать не тільки 
сучасний розвиток візуальної мови типографіки 
в поліграфічній рекламі, а нерідко і використання 
індивідуальних концепцій, підходів, створених на 
початку минулого століття. Необхідність аналізу 
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дозволяє не тільки диференціювати творчість 
представників типографіки дадаїзму на основі 
спільності або відмінності естетичних установок, а й 
виявити загальні закономірності візуально-образного 
рішення в організації типографічних композицій 
як одного з головних художніх проявів культури 
раннього модернізму. Це визначає актуальність ми-
стецтвознавчого дослідження типографіки дадаїзму 
в контексті теорії та методології графічного дизайну.

Дане дослідження було проведено згідно з пла-
ном науково-дослідної роботи кафедри графічного 
дизайну Харківської державної академії дизайну 
і мистецтв.

Аналіз останніх досліджень і публікацій.
Історія розвитку типографіки в останні роки 
привертає до себе інтерес, що зростає, з боку як 
дослідників, так і дизайнерів-графіків. Мистецт-
вознавча оцінка багатогранного досвіду викори-
стання типографіки у рекламному графічному 
дизайні представляє значну цінність для практичної 
діяльності сучасних дизайнерів-графіків.

Незважаючи на те, що в проведеному 
дослідженні основну увагу було зосереджено на 
стильовому аспекті типографіки дадаїзму, вдалося 
скласти загальне уявлення про характер цього яви-
ща і навіть визначити його основні координати як 
художньої системи.

За ствердженням Д. Хопкінса, дадаїзм — напря-
мок в образотворчому мистецтві, що виник під час 
Першої світової війни у Швейцарії. Представники 
дадаїзму заперечували класичне мистецтво, культи-
вуючи власну творчість з елементами абсурду. Такі 
митці користувалися технікою колажу, тобто створю-
вали образотворчі композиції за допомогою з’єднання 
різних матеріалів, далеких від мистецтва предметів. 
Дадаїсти стверджували, що людське сприйняття 
здатне вбачити мистецтво в будь-якому предметі, 
який вилучений зі свого звичайного життєвого ото-
чення, позбавлений свого призначення і поміщений в 
іншу обстановку [7].

Німецький вчений, мистецтвознавець Д. Елгер 
визначає, що дадаїзм оперує з «нехудожніми ідеями 
і матеріалами». На думку цього автора, представ-
ники руху дада беруться за виправлення «помилок 
світобудови» [9]. 

У роботі російського публіциста та художни-
ка, представника французького дадаїзму С. Шар-
шуна читаємо, що «дадаїзм — сумбурна суміш усіх 
почуттів, яка охопила європейця з часу війни» [8: 10]. 

Російський дослідник дадаїзму В. Седельнік 
у монографії «Дадаїзм і дадаїсти» стверджує, що 
схильність до провокацій, до порушення суспільних 
норм та естетичних принципів, готовність до пер-
манентного бунту в житті і мистецтві визначали 
поведінку і образ думок невеликої групи художників 
дадаїзму, яким була близька своєрідна естетика 
анархізму [5].

Німецький художник, історіограф Х. Ріхтер, 
один із активних учасників дадаїстського руху, 

визначає, що дада не було художнім рухом у звичному 
сенсі слова, це була гроза, котра раптово обрушилася 
на мистецтво того часу, як війна на народи. Вона ви-
бухнула без попереднього сповіщення в задушливій 
атмосфері ситості [4]. 

Російський учений, мистецтвознавець В. Глази-
чев вважає, що дадаїзм був парадоксальним протестом 
проти старого мистецтва (і старого світу, бо мистецт-
во і світ з’єднувалися в одне ціле у свідомості творців 
програм художніх течій). Дадаїсти звичайну побутову 
річ уперше ввели в арсенал художніх засобів. Дадаїзм 
створює свої специфічні просторові композиції із го-
тових предметів, створюючи між ними нові зв’язки, 
вириваючи їх із звичного контексту, надаючи понят-
тю «Річ» новий зміст. За ствердженням В. Глазичева, 
дада-дизайн навіть в елітарному своєму вираженні 
не міг використовувати вироблені цим рухом засоби 
роботи з річчю і тільки зараз можна побачити вплив 
дадаїстів у рекламній графіці сучасного масового ми-
стецтва [1].

Вивчення досвіду використання типографіки 
дадаїзму в дизайні рекламної поліграфічної продукції 
представляє значну цінність для практичної 
діяльності сучасних майстрів із графічного дизайну. 

Мета роботи полягає в аналізі особливо-
стей типографіки дадаїзму у дизайні поліграфічної 
рекламної продукції періоду раннього модернізму. 

Виклад основного матеріалу дослідження. 
Дадаїзм — бунт проти громадської нісенітниці за до-
помогою нісенітниці. Дадаїсти декларували абсурд 
і атмосферу скандалу, дезертирство, висловлюючи 
протест проти Першої світової війни. Естетичною 
формою протесту в дизайні поліграфічної рекламної 
продукції стало мистецтво алогічне і ірраціональне, 
нерідко беззмістовні набори слів, складені методом 
графічного колажу. Дадаїсти не розробляли свій 
особливий художній стиль, вони кидалися з однієї 
крайності в іншу, намагаючись будь-якими способа-
ми (у тому числі й зухвалою поведінкою) епатувати 
самовдоволеного обивателя.

Улюблені жанри дадаїзму — монтаж, ко-
лаж і «реді-мейд» (англ. ready-made — готовий; 
повсякденні предмети, представлені як твори ми-
стецтва). У типографічних композиціях в забірних 
карлючках, псевдо-кресленнях, комбінаціях колажів 
та фотомонтажів [5]. 

Як і багато інших течій у мистецтві, дадаїзм ви-
ник як реакція на Першу світову війну. Тоді багато 
людей змушені були емігрувати з територій, де точи-
лася війна, до нейтральної Швейцарії. Залишившись 
без батьківщини і втративши життєві орієнтири, 
художники-дадаїсти почали проповідувати анти-
мистецтво, у якому немає ані моралі, ані логіки, 
ані традицій. Те, що у них було спільне, — твор-
чий потенціал, неприйняття сучасного мистецтва, 
війни, суспільного устрою. Серед тих, хто зібрався 
у Швейцарії, були Ханс Арп (Німеччина), Ріхард 
Гюльзенбек (Німеччина), Трістіан Тцара (Румунія), 
Марсель Янко (Румунія) та ін. Вони організовували 
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вечірні вистави, випускали маніфести, у яких декла-
мували основні принципи дадаїзму, розробили кілька 
випусків номерів журналу «Дада». Обкладинка жур-
налу витримана у класичному типографічному стилі 
з центральною симетричною композицією і колаж-
ним зображенням портрета. Розворот має протилеж-
не розміщення шрифтових блоків та слів без певної 
закономірності. Гра із різним накресленням шрифтів, 
поєднання контрастних гарнітур створюють 
динамічну типографічну композицію. Візуальним до-
повненням до симетричної обкладинки є центральне 
розміщення колонцифр на сторінках та однакове поле 
для розташування тексту (іл. 1).

Суттю самовираження стала провокація як 
єдиний можливий спосіб існування. Дадаїзм поділяв 
визначальну для авангарду впевненість у тому, що 
громадський і політичний радикалізм мають бути 
пов’язані з нововведеннями у мистецтві. Завданням 
художника було вийти за межі естетичного задово-
лення і впливати на життя людей, змусивши їх бачи-
ти і відчувати світ по-новому.

Основоположником течії був Трістан Тца-
ра, швейцарський поет, художник румунсько-
го походження. Саме Тцара зібрав навколо себе 
анархічно налаштованих однодумців, сформулював 
основні принципи нового мистецтва, став автором 
Маніфесту Дада, у якому стверджував: «Дада — знак 
примітивного ставлення до існуючої реальності, при 
цьому дадаїзм відкриває двері нової дійсності. Ми 
представляємо перший напрям у мистецтві, який 
не протиставляє себе життю в естетичному плані, а 
навпаки — на клапті розриває сучасні уявлення про 
естетику, культуру внутрішнього життя» [6: 1]. 

Обкладинка Маніфесту Дада являє собою 
грайливу динамічну шрифтову композицію. Літери 
розташовані у різних напрямках і створюють аси-
метричний рух, акценти — на певні букви жирного 
накреслення, гра із кернінгом підкреслює простір 
та легкість. На противагу динамічній шрифтовій 
композиції, зверху розташована статична плашка 
із написом імені автора книги. Розворот Маніфесту 
представляє собою верстку текстового блоку по 
ширині, еклектичне поєднання різних шрифтових 
гарнітур антикви та гротеска, варіювання масштабу 
та накреслень шрифтових фраз (іл. 2). 

Характеризуючи художню техніку дадаїзму, 
Х. Ріхтер відмічав, по-перше, навмисне знецінення ми-
стецтва, що вело до використання засобів і технік, котрі 
не належали до сфери мистецтва (колаж, випадкові 
предмети, уривки і обривки фраз, приказки, реклама), 
і по-друге, змішання жанрів: картини-маніфести, по-
еми-малюнки, плакатна поезія, фотомонтаж. І, звичай-
но, стан безладу і принцип подиву [4].

Суттю дадаїзму стала насмішка над буржуаз-
ною культурою. Анархічний бунт проти всього був 
наслідком обурення та соціальної безпорадності бо-
геми перед обличчям жахів імперіалістичної війни і 
соціальних негараздів. Звідси виник демонстратив-
ний антиестетизм дадаїзму. Типографічне оформлен-

ня втрачає свою геометричність та функціональність, 
набуває хаотичності розташування елементів шрифту, 
еклектичності стильових проявів в одній композиції. 
Типографічний «випадковий» колаж представляє со-
бою довільне комбінування різних елементів. Так, 
наприклад, Трістан Тцара розрізав газету на сло-
ва, щоб надалі скласти вірш, сторінку для журналу 
або альманаху (іл. 3). Сторінки літературного тво-
ру в колажній техніці являють собою набір літер та 
словосполучень акцидентної гарнітури шрифту, що 
розміщені досить динамічно: вертикальні та похилі 
типографічні елементи, зі зміщенням вгору і вниз, 
створюють яскравий візуальний образ. Результатом 
творчих пошуків дадаїстів стали графічні композиції, 
в яких перепліталися різні замальовки, лінії, колонки 
цифр, шрифти різної гарнітури й розміру.

Анархічний дух дада чітко відображується 
у тезах маніфесту 1918 р. Т. Тцара: «Я проти дій, 
пов’язаних із безперервним запереченням або за-
твердженням... Ми не визнаємо ніяких теорій» [6: 1]. 
Згідно з цією позицією, художня продукція дадаїстів 
вирізнялася абсолютною стилістичною свободою.

Із закінченням війни нейтральна Швейцарія пе-
рестала бути центром дадаїзму, групи прихильників 
дадаїзму виникли в Німеччині та Франції. 

У Парижі представники дадаїзму Луї Арагон, 
Андре Бретон, Філіп Супо почали видання журналу 
«Література», до них приєдналися Марсель Дюшан, 
Франсіс Пікабіа, Трістан Тцара. 

Вистави паризьких дадаїстів епатували, обурю-
вали, вражали, спантеличували. Усі події отримували 
своє відображення в журналі «Дада». Текстові блоки 
та заголовки у журналі мають закономірне розташу-
вання. На противагу типографіці набірного шрифту, 
на фоні розташовані рисовані схематичні малюнки 
та написи, які підкреслюють свободу художників-
дадаїстів (іл. 4).

Франсіс Пікабіа — французький художник, один 
із найбільш значних прихильників дадаїзму. Мету 
мистецтва Ф. Пікабіа бачив у тому, щоби спонукати 
глядача до роздумів. Художник не обирає вже існуючі 
стилі чи напрямки, а створює цикл самобутніх 
художніх композицій, які стали найбільш характер-
ними для його особистого стилю. Умовно його робо-
ти можна назвати «механічними» або «антропоморф-
ними» кресленнями. Виконуючи копії технічних 
креслень і додаючи в них несподівані, часто яскраві 
й безглузді деталі, елементи шрифтових композицій, 
Ф. Пікабіа надавав їм парадоксальні риси умовного 
людського тіла. Роботи художника «Парад любові» 
(1917), «Портрет Марі Лоренсен» (1916–1917), «Ди-
тя-карбюратор» (1919) є проявом епатажу і сарказму 
щодо багатьох абсурдних ідей людського суспільства. 
На прикладі робот Ф. Пікабіа можна сказати, що 
типографічні написи мають другорядне значення, на 
перший план виходить ілюстративне зображення, але 
шрифт стає частиною композиції, типографічні бло-
ки розміщенні як продовження елементів візуального 
образу (іл. 5). 
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Яскраві «механоморфні» дадаїстські композиції 
Ф. Пікабіа повні провокації, вони демонструють од-
ночасно безглуздість і силу людського сприйняття, 
здатного трансформувати реальні образи в будь-яку, 
найабстрактнішу або абсурдну форму. 

Ф. Пікабіа у своїй творчості не обійшов сторо-
ною і манеру роботи художників-графоманів. Його 
робота «Кокаділатова картина» (іл. 6) втрачає свою 
геометричність і набуває хаотичності розташування 
елементів шрифтової композиції. Рукописні шрифти 
переплітаються між собою, створюючи динамічний 
фактурний образ.

У Німеччині діяльність дадаїстів набрала 
більш виразного політичного спрямування. Ані 
в Швейцарії, ані у Франції революційних спроб 
змінити суспільство тоді не було. Тільки в Росії та 
Німеччині. 

Представники дадаїзму в Німеччині — Георг 
Гросс, Джон Хартфілд, Рауль Хаусманн, Ріхард 
Хюльзенбек, Курт Швиттерс та ін.

У берлінському «Клубі Дада» (іл. 7) Р. Хаус-
манн, поряд із Р. Хюльзенбеком, грав провідну роль: 
видавав журнал «Дада», був одним із найактивніших 
організаторів «Міжнародного ярмарку Дада», 
винахідником плакатної поезії (іл. 8), пропаганди-
стом ідей дадаїзму, тобто свого роду «організуючим 
центром».

На початку 1920 р. ідеї дадаїзму Р. Хаусманн 
пропагував у своєму журналі «Freie Strasse» (нім. — 
«вільний шлях», «вільна дорога»), а потім випу-
стив два «вузькоспеціалізованих» видання журналу 
«Дада» (іл. 9).

Р. Хаусманн — один із тих, хто оголосив себе 
винахідником фотомонтажу, використовував фраг-
менти фотографій, газетних і журнальних сторінок 
для створення образів світу, просоченого цинізмом. 
Усі колажні роботи Хаусманна вдало поєднуються з 
типографічними композиціями (іл. 10–11). 

У плакаті «Художній критик» (іл. 12) Р. Хаус-
манн створив сатиричний, полемічний образ худож-
нього критика. Ця робота — типова для руху дада, 
учасники якого включали предмети повсякденного 
оточення у свої твори, пройняті гумором абсурду. 
Типографіка на плакаті представлена фрагментарно 
та розміщена як фон, але за візуальним значенням 
літери рівноправні з колажним зображенням.

Дж. Хартфілд и Г. Гросс також експериментува-
ли в колажній техніці фотомонтажу з типографічними 
композиціями. Шрифтові написи гротескового та ак-
цидентного накреслення візуально створюють про-
довження ілюстративного зображення та стають 
невід’ємною частиною колажної композиції (іл. 13).

Дадаїсти — найяскравіші представни-
ки ірраціонального напрямку в типографічному 
авангарді, які не мають меж, принципів та правил 
розташування шрифтових елементів. У плакаті 
нідерландського художника, архітектора, теоретика 
мистецтва Тео ван Дусбурга можна чітко побачи-
ти динаміку розташування типографічних блоків.

У композиціях художника присутні відмова від мо-
дульних сіток, візуальний безлад та поєднання кон-
трастних накреслень шрифтового набору (іл. 14). 
Візуально-образна мова типографіки має хаотичне, 
багатошарове сприйняття, комбінаторне поєднання 
різних гарнітур, накреслень та масштабу шриф-
ту (іл. 15–16).

У Росії про дадаїзм дізналися, коли рух майже 
зійшов нанівець. Але багато що в установках і експе-
риментах російських дадаїстів часто співпадало, а то 
й випереджало європейський дада. Безпосереднім 
учасником руху в Берліні був російський музикант 
і художник Є. Голишев, а паризьких акцій і виста-
вок — С. Шаршун та І. Зданєвич. Засновником дада-
групи в Тифлісі був О. Кручених.

У травні 1922 р. дадаїзм як напрямок офіційно 
закінчив своє існування. На останньому зібранні 
у Веймарі Т. Тцара виголосив промову на «смерть 
дадаїзму»; ця промова згодом була опублікована. 
Дадаїзм вичерпався [5]. Та попри дуже коротку 
історію свого офіційного існування, дадаїзм виявив-
ся вельми впливовим художнім напрямком. Х. Ріхтер 
у своєї роботі «Дада — мистецтво і антимистецт-
во» стверджував, що художня концепція дадаїзму 
була вірусом свободи, чимось абсолютно новим, 
бунтівним, анархічним [4]. 

Уже на початку нинішнього століття чергові 
підсумки підвела британська дослідниця Е. Демпсі, 
яка визначала, що зі спадщини дадаїзму найбільше 
поширення отримали його волелюбність, неповага до 
авторитетів і схильність до експерименту. На думку 
автора, розуміння мистецтва як ідеї, твердження, що 
мистецтво можна зробити з нічого, відмова прийма-
ти на віру суспільну і художню мораль безповоротно 
змінили сучасне мистецтво [3].

Висновки. Дадаїзм значно вплинув на інші 
течії, зокрема на сюрреалізм (насамперед у його 
прихильності до абсурду і фантастики), абстрактний 
експресіонізм і концептуальне мистецтво. У 1920-х рр. 
у Франції дадаїзм злився з сюрреалізмом, а 
в Німеччині — з експресіонізмом. Деякі з 
німецьких дадаїстів, згодом перейшовши на позиції 
революційного пролетарського мистецтва, застосо-
вували в нових цілях прийоми вуличного малюнка 
(сатирична графіка Г. Гроса) і монтажу (політичні 
плакати Дж. Хартфілда). Оскільки традиційне ми-
стецтво не могло служити сполучною ланкою між ху-
дожником і життям в його сучасних проявах, дадаїсти 
використовували плакати, рекламні оголошення, 
листівки, в яких тяжіли до сміливого і безоглядного 
вибору зображальних засобів, що відповідали рівню 
розвитку техніки, рекламної і типографської справи 
початку ХХ ст.

Дадаїсти стали першими використовувати такі 
популярні сьогодні творчі методи, як інсталяція, 
графіті (у сучасному розумінні цього слова), фото-
монтаж шрифту та зображення. Дадаїстські мето-
ди комбінації «готових» предметів стали в середині 
XX ст. джерелом поп-арту.
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У результаті дослідження доведено, що 
візуально-образна мова типографіки дадаїзму має 
хаотичне, багатошарове сприйняття, комбінаторне 
поєднання різних гарнітур від легкої антикви до 
брутального гротеску, варіювання накреслень 
та масштабу шрифту. Використання техніки ко-
лажу в типографіці дадаїзму представляє собою 
довільне комбінування різних елементів шрифту, 
об’єднаних в одну композицію. У багатьох робо-
тах авторів візуальна сторона шрифту виходить на 
перше місце. Сенс втрачає пріоритет, інформаційна 
функція поступається місцем візуальному значенню 
типографіки. 

Підводячи підсумок, можна виділити три типи 
візуально-образної мови типографіки дадаїзму:
1. Типографіка як самодостатня графічна мова,

що, в першу чергу, виступає як візуальний 
образ. Робота із різним накресленням шрифтів, 
поєднання контрастних гарнітур створюють 
динамічну шрифтову композицію; жодних правил 
та несподівана гра із типографікою.

2. Типографіка як доповнення ілюстративного 
зображення. Шрифтові написи мають другорядне 
значення, на перший план виходить зображення. 
Але шрифт стає частиною композиції, 
типографічні блоки розміщенні як продовження 
елементів візуального образу.

3. Типографіка рівнозначна зображенню. Шрифтові 
блоки та літери представлені фрагментарно й 
розміщені як фон, але за візуальним значенням 
типографіка рівноправна з елементами 
ілюстрації. 
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