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Миргородская Н.В. Ироничный и игровой под-
текст в современной иллюстрации моды. Ста-
тья посвящена вопросам иронического подтекста 
и игрового начала, которые присутствуют в со-
временной иллюстрации моды. Указанные аспекты 
сформировались под влиянием постмодернист-
ского искусства, неотъемлемой тенденцией ко-
торого они являются. Сарказм, ирония, гротеск и 
карикатурность выступают проявлением игровой 
функции и находят активное проявление в создании 
иллюстрации моды. Присутствие этих категорий 
помогает авторам иллюстраций добиваться соз-
дания ярких, запоминающихся и актуальных обра-
зов, сильной эмоциональной выразительности, и, 
таким образом, не оставляют зрителя равнодуш-
ным, включая его в критическое переосмысление 
продуктов индустрии моды. В таком контексте 
отображаемые модные тенденции фигурируют в 
более сложной форме, с учетом субъективного от-
ношения автора к доминирующим персонажам и 
тенденциям.

Ключевые слова: иллюстрация моды, ирония, сар-
казм, игровой подтекст, изображение модных об-
разов. 

Миргородська Н.В. Іронічний і ігровий підтекст 
у сучасній модній ілюстрації. Стаття присвя-
чена питанням іронічного підтексту та ігрового 
початку, які присутні в сучасній ілюстрації 
моди. Вказані аспекти сформувалися під впливом 
постмодерністського мистецтва, невід’ємною 
тенденцією якого вони є. Сарказм, іронія, гротеск 
і карикатурність виступають проявом ігрової 
функції та знаходять активний прояв у створенні 
ілюстрації моди. Присутність цих категорій 
допомагає авторам ілюстрацій у досягненні яскра-
вих, актуальних образів, які запам’ятовуються, 
сильної емоційної виразності, і, таким чином, не за-
лишають глядача байдужим, включаючи його в кри-
тичне переосмислення продуктів індустрії моди. 
У такому контексті відображені модні тенденції 
фігурують в більш складній формі, з урахуванням 
суб’єктивного ставлення автора до домінуючих 
персонажів і тенденцій.

Ключові слова: ілюстрація, мода, іронія, сарказм, 
ігровий підтекст, зображення модних образів.

Mirgorodskaj N.  Ironic and game subtext in modern 
fashion illustration. Background. In recent years grow-
ing interest to fashion illustration has been observed, 
due to a wide range of features which provide this type 
of graphics tools . Purpose. The objectives of this re-
search is to identify and trace the becoming of ironic 
subtext and the game beginning, which are present in 
contemporary fashion illustration . Methods. It was 
used visual comparative, structural-analytical and sty-
listic analysis for determining changes in the stylistic 
characteristics and typology of the period. Results. The 
study results support the idea that the trends of post-
modernism are widely re ected in fashion illustration, 
the categories in terms of irony, sarcasm, grotesque 
caricature. Conclusions. We came to the conclusion 
that modern fashion illustrators pay attention not only 
to enrich their works in terms of technical and expres-
sive means, but their conceptualization in the context to 
give them a start of the game beginning, a special con-
notation which give illustration originality, singularity 
and uniqueness.

Keywords: illustration, fashion, irony, sarcasm, game 
subtext, image.

Постановка проблемы. Наиболее важной 
характеристикой и, в то же время, требованием 
к иллюстрации моды является фактор сильного 
эмоционального воздействия и яркость образного 
решения. Дизайнер обязан переосмыслить инфор-
мацию о модном и представить ее как своеобраз-
ный визуальный сигнал, который будет не просто 
узнаваем, но интерпретирован реципиентом опре-
деленно и однозначно. Происходит визуализация 
ценностей, представлений и вкусовых предпочте-
ний, не существующих в зримой форме, воспроиз-
ведение смыслов и идей визуально. Эти процессы 
предполагают наглядность, доходчивость, универ-
сальность визуально-графического языка, цель ко-
торого состоит в компактной передаче специальной 
информации, а также – в ускорении процесса ее 
восприятия. Уникальными в этом смысле являются 
возможности цифровой графики в исполнении мод-
ной иллюстрации.

Прибегая к услугам иллюстраторов моды, 
дизайнеры уже не просто решают проблемы каче-
ственной рекламы одежды как продукта дизайна, но 
включаются в определенное игровое поле, дающее 
возможность реципиенту домысливать, досказы-
вать, вариативно пересказывать, цитировать на свой 
вкус «образные намеки» и недосказанность изобра-
женного с целью создания личного, интересного 
и эмоционально насыщенного образа. Основная 
цель – предоставление потребителю удовольствия 
от подобной игры с образами. Благодаря этому, в 
коммуникации моды возникает и функционирует 
бесчисленное множество диалогов дизайнера и по-
требителя, реализованных в иллюстрации как ви-
зуально-графическом тексте. Исходя из чего, цель 
статьи – раскрыть основные особенности иронич-
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ной и игровой составляющей, которые доминируют 
в работах современных иллюстраторов моды.

Связь работы с научными программами, 
планами. Работа проведена в рамках реализации 
госбюджетной научно-исследовательской темы 
«Логико-семантическое моделирование визуально-
го пространства: социокультурные и философские 
аспекты» (регистрационный № 0112U001612), на-
правленной на реализацию постановления Кабине-
та Министров Украины № 947 от 07.09.2011 г.

Анализ существующих публикаций и ре-
зультаты исследования.

Постмодернистские тенденции обуславлива-
ют современное состояние культуры в целом. Мода, 
как явление, включена в единое поле культуры, и 
поэтому обладает всеми характерными для периода 
чертами, в частности: ориентирована на массовость 
и элитарность; демонстрирует разные направления, 
эклектику, цитирование предшествующих эпох, 
фрагментарность. Элементы постмодернистской 
эстетики были быстро подхвачены творцами моды. 
Таким образом, к концу ХХ века мода стала одним 
из самых активных трансляторов эстетических цен-
ностей постмодернизма. Она действует как в пло-
скости материальной, создавая модные объекты, 
так и в плоскости духовной культуры, производя 
«модные» идеи и ценности. Мода концептуализиру-
ется, благодаря чему ее прогнозирование становит-
ся игрой в реминисценции прошлого, компиляцией 
форм, цитированием и эклектикой [2].

Иллюстрация моды – изображение, как визу-
ально-графический текст, структура которого об-
разует самоценное объемно-пространственное, 
пластическое, светоцветовое целое, подчиненное 
собственным законам проектной интерпретации, 
усиливает значение композиции изображения, гар-
монизации контрастных или нюансных сопостав-
лений, колористических решений. Благодаря этому 
выявляется художественно-эстетическая ценность 
иллюстрации моды как, практически, возрожденно-
го вида искусства. И метафоричность, как художе-
ственная характеристика, состоящая в переносном 
употреблении смыслов и знаков на основе анало-
гии, подобия или сравнения, уже не просто указы-
вает на присутствие ассоциативных коннотаций и 
их развитие. Метафора становится отправной точ-
кой в создании иллюстрации моды как проектно-ху-
дожественной формы ее презентации.

Удивить зрителя качественным рекламным 
модным образом в наше время достаточно сложно. 
Новый уровень понимания вещей требует от иллю-
страторов моды усиления эмоционального подтек-
ста изображений, создания неожиданного, иногда 
шокирующего образа. В иллюстрациях все боль-
ше проявляется феномен деконструкции, смысл 
которого заключается в разрушении стереотипов. 
Поэтому в работах иллюстраторов все больше ис-
пользуется спектр иронических, и сатирических 
экспериментов. 

Раньше художественный редактор обсуждал с 
иллюстратором сюжет и композицию, но в техноло-
гический процесс создания картинки не вмешивал-
ся. В доцифровую эру не было фотостоков. Сейчас 
же недорогие картинки можно без усилий приобре-
сти в базах клипартов. Стоки снижают требования 
к оригинальности. Некоторые стоки собирают ра-
боты типичных рисовальщиков, они воспроизводят 
востребованные сюжеты в самых разных техниках, 
которые, возможно, были некогда разработаны ма-
стерами жанра. В результате, избыток картинок, по-
купаемых на стоках, не дает возможности молодым 
иллюстраторам развиваться. По той причине, что 
изображение может быть куплено легко и быстро в 
онлайн каталоге, дизайнеры не сотрудничают с ил-
люстраторами, избегая профессиональных связей. 
А тот факт, что все меньше и меньше дизайнеров 
обращаются к иллюстраторам, усиливает предвзя-
тость в отношении к иллюстрациям, выполненным 
вручную. 

Однако, любой кризис порождает антикризис. 
В этом контексте талантливые иллюстраторы моды 
сами нашли выход из ситуации. То ли интуитивно, 
то ли осознанно, они стали вводить в иллюстрацию 
ироничный подтекст и игровое начало. Стилистика 
трактовки модных образов приобрела выразитель-
ную гротескность, ироничность и саркастичность, 
которая в отдельных примерах граничит с карика-
турностью, что придало авторской иллюстрации 
моды требуемую эксклюзивность. Проанализируем 
ряд примеров. 

Иллюстрации и фотоколлажи с использовани-
ем вырезок из журналов знаменитого голландско-
го иллюстратора Роберта Вагта (Robert Wagt) от-
личаются исключительным остроумием (рис. 1-2). 
Манера Вагта характеризуется не только рассла-
бленностью, но и одновременно уверенностью, по-
скольку все его персонажи очень живые и обладают 
своим особым неповторимым шиком [7]. В своих 
работах он гиперболизирует конечности (ног) мо-
делей и с помощью этой особенности задает опре-
деленную ситуативность, в которой преобладает 
легкая и светлая ирония, а также прослеживается 
поклонение идеализированному эталону красоты в 
индустрии моды. Эти же приемы используют и дру-
гие иллюстраторы, к примеру, Артуро Елена (Arturo 
Elena). Примечательным в его работах является уд-
линение человеческой фигуры при сохранении пол-
ной гармонии в пропорциях (рис. 3-5). Таким об-
разом, иллюстратору удается передать множество 
ощущений: чувственность, женственность, дина-
мизм… Детали настолько «прописаны», что мож-
но ощутить даже фактуру ткани. Автор боготворит 
мир моды, все его работы пропитаны культом ро-
скоши и красоты [8]. 

Молодой бельгийский иллюстратор Акраф 
Амири (Achraf Amiri) создал целую коллекцию 
саркастических рисунков, практически карикатур 
на современную моду. В этих кровавых, странных, 
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но очень красивых иллюстрациях, он высмеивает 
«темную» сторону высокой моды. В своих работах 
А. Амири обнажает всю ту некрасивую изнанку 
модной индустрии, которая приводит к анорексии, 
поголовной брэндомании. Акраф показывает чего 
стоит тот или иной брэнд, иронично разрисовы-
вая, казалось бы, пародии на модные картинки, в 
которых заложен глубокий смысл. В его новой се-
рии «Fashion Victim» обыгрывается зависимость от 
моды как от наркотика. Известные лейблы рассма-
триваются в виде вещей, которые быстро вызыва-
ют привыкание. Пристрастие к модной индустрии 
символизируют марихуана, героин, кокаин и нарко-
тические таблетки (рис. 6-7).

Юмористично-ироничный подход к созданию 
иллюстраций использует также Джоана Авильес 
(Joana Avillez). Любимое направление Авильес в 
иллюстрации – это карикатуры и комиксы. Девушка 
родилась и выросла в Манхэттене, сотрудничает с 
известными модными журналами. В своих иллю-
страциях она показывает ироничное отношение к 
моде. Например, в одном из ее комиксов женщина, 
не решив, что надеть, вызывает Анну Винтур и Кар-
ла Лагерфельда, высвечивая специальный знак на 
небе с помощью прожектора. Джоана стала более 
известной после того, как сайт Re nery 29 предло-
жил ей нарисовать и описать образы дизайнеров, 
модных журналистов и блогеров (рис. 8-9). 

Не менее креативный фешн-иллюстратор Тара 
Дуганс (Tara Dougans) родилась в Канаде, но уже 
давным-давно живет и трудится в Амстердаме. 
Тара работает fashion-иллюстратором с известными 
модными брэндами и изданиями такими как: The 
Thelegraph, Vision Magazine, Commons and Sense 
Magazine, Decoy Magazine, Computer Art Magazine, 
Carpaccio Magazine, The Beautiful и многие другие. 
Ее иллюстрации – это особое специфическое виде-
нье одежды как дополнения и отражения сущности 
человека. Т. Дуганс размышляет над тем, что в со-
временном мире люди уже не носят одежду, а часто 
являются бесплатным приложением к ней. На чер-
но-белых и цветных иллюстрациях можно увидеть 
персонажей, одержимых и порабощенных вещами, 
попросту затерявшихся в них (рис. 10-12). На раз-
ных рисунках люди то почти «утонули» в метрах 
ткани и лишь едва-едва держатся на плаву, то начи-
сто утратили собственное лицо. Иллюстратор в по-
следнее время при создании своих работ использует 
анимационные приемы, что усиливает впечатление 
и настроение изображений [6].

Проведенный анализ показывает, что иллю-
страция моды не просто приобретает актуальность 
и видоизменяется под влиянием общих тенденций 
постмодернизма. Она в значительной степени со-
циализируется, обращая внимание не только на 
модные вещи и ценности, но и на современные 
общественные проблемы с ними связанные. Ис-
пользование игрового начала, иронии, гротеска, ка-
рикатурности и т.п. позволяет привлечь внимание 

потребителя, а также создать запоминающийся об-
раз, эстетические качества которого не всегда отве-
чают привычному представлению о красоте.

Выводы. Из выше рассмотренного материа-
ла следует, что современные иллюстраторы моды 
уделяют внимание не только концептуализации 
своих произведений в плане художественно-техни-
ческих средств выразительности, но и в контексте 
придания им игрового начала, особого подтекста, 
который делает иллюстрацию и своеобразной, и 
оригинальной, и даже уникальной. Перспективы 
исследования заключаются в дальнейшем раскры-
тии тенденций создания иллюстрации моды, со-
временных инновационных техник, применяемых 
в расширении технических возможностей модных 
сообщений.
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