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Гардабхадзе И.А. Роль конвергенции смежных спе-
циализаций в трансформации типовых задач дея-
тельности дизайнеров одежды. Охарактеризовано 
явление конвергенции специализаций в условиях ин-
форматизации индустрии моды. Сформулированы 
факторы влияния инновационных систем автома-
тизации, обработки и визуализации информации на 
функции специалистов фэшн-рынка. Выполнен анализ 
влияния конвергенции функций смежных специализа-
ций на типовые задачи деятельности дизайнеров.
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Гардабхадзе И.А. Роль конвергенції суміжних спеці-
алізацій в трансформації типових задач діяльності 
дизайнерів одягу. Охарактеризовано явище конвер-
генції спеціалізацій в умовах інформатизації індустрії 
моди. Сформульовано факторів впливу інноваційних 
систем автоматизації, обробки та візуалізації інфор-
мації на функції фахівців фешн-ринку. Виконано аналіз 
впливу конвергенції функцій суміжних спеціалізацій на 
типові задачи діяльності дизайнерів.
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Hardabkhadze I.A.The role of convergence neighboring 
specialization in transformation typed tasks of fashion 
designers activities. The phenomenon of convergence 
specializations in conditions of informatization fashion 
industry was characterized. The in uences of innovative 
automation, processing and visualization systems at func-
tion of fashion market professionals were formulated. The 
analysis in uence of convergence neighboring specializa-
tions functions on a typical task of designers’ activities 
was ful lled.
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Постановка проблемы. Возможности, которые 
несет информатизация социальной, экономической 
и культурной сфер, не только ускоряют формирова-
ние метромедиа-стиля – стиля жизни в современном 
обществе, но и ведут к реструктуризации бизнеса. 
Появление новых рыночных ниш и развитие авто-
матизированных систем инициирует реинжиниринг 
бизнес-процессов и стимулирует расширение диапа-
зона типовых задач деятельности специалистов, что 
является причиной частичного перекрытия их про-
изводственных функций. В свою очередь, перекры-
тие функций ведет к конвергенции специализаций и 
пересмотру требований к составу профессиональных 
компетенций. 

Автоматизация технологических и бизнес-про-
цессов, которая является характерной чертой развития 
информационного общества, вызывает сокращение 
традиционных рабочих мест. По прогнозам ученых 
[1], вытеснение людей автоматизированными систе-
мами началось в легко формализуемых сферах. Далее 
информатизация преобразует процессы научных ис-
следований, технические приложения и сферу обслу-
живания. При этом исследователи подчеркивают, что 
информатизация в целом является прогрессивной тен-
денцией, позволяющей переложить на информацион-
ные системы рутинные операции, не требующие твор-
ческого участия, и чем скорее признать необходимость 
перемен, тем быстрее будут преодолены трудности 
переходного периода. По мнению В.С. Поликарпова 
[2:9], «Каждый отдельный индивид лишь тогда может 
считаться “культурным человеком”, когда он владеет 
способами пользования достижениями общества, в 
котором живет».  

Актуальность проблемы и связь с програм-
мами исследований. Эффективный путь профес-
сиональной адаптации предлагает концепция «не-
прерывного обучения в течение жизни». Доктрина 
непрерывного обучения формируется в составе аксио-
логических ориентиров нового стиля жизни в процес-
сах начального и высшего образования и предполагает 
модернизацию образовательных программ.  Модерни-
зация образовательных программ с учетом трансфор-
мации типовых функций деятельности специалистов 
является актуальной проблемой, на решение которой 
в сфере индустрии моды направлена тематика науч-
но-исследовательской и методической деятельности 
кафедры дизайна одежды Киевского Национального 
Университета Культуры и Искусств (КНУКіМ). 

Характеристика результатов исследований и 
публикаций. Процессы формирования новых произ-
водственных функций и конвергенции специализаций, 
следствием которых становится обесценивание тра-
диционных компетенций, были отмечены в середине 
прошлого века, но обострились в его конце. Сейчас 
они могут превратиться в одну из проблем развития 
информационного общества. Отношение  научной 
общественности к проблеме конкуренции машинного 
и человеческого интеллекта, сформировавшееся ещё 
в 50-е годы прошлого века, отражено Норбертом Ви-
нером в широко известной книге «Кибернетика, или 
управление и связь в животном и машине» [3]. Автор 
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не только блестяще предугадал пути развития науки, 
начало которой положил в этой книге, но и риски, свя-
занные с замещением некоторых человеческих функ-
ций автоматами: «Опасность того, что компьютеры 
когда-нибудь возьмут верх над людьми, существует – 
это опасность умственной лени. Машины предназна-
чены для службы человеку, и если человек предпочи-
тает передать весь вопрос о способе их употребления 
машине, тогда мы сами напрашиваемся на неприятно-
сти» [3:306]. Со времен публикации работ основателя 
кибернетики прошло более полувека, но они до сих 
пор не потеряли актуальности, идеи ученого лежат в 
основе современных исследований. Проблемы утери 
рабочих мест обсуждены [1] как и тенденции адап-
тации человека к новым культурным ориентирам [2]. 
Особенности современных специализаций на рынке 
современной одежды рассмотрены [4], вопросы про-
фессиональной адаптации дизайнеров к новым функ-
циям, профессиональным ориентирам и инструмен-
там коммуникаций также рассматривались в работах 
[4-8]. 

Формулирование актуальных проблем, кото-
рые требуют решения. Несмотря на большой инте-
рес исследователей к проблеме изменений требований 
к компетентности в условиях информатизации,  во-
просы трансформации типовых задач деятельности, 
связанные с расширением перечня компетенций и 
конвергенцией специализаций в условиях информа-
тизации, практически не рассматривались. Результаты 
исследований этого вопроса в публикациях последних 
лет также не отражены. 

Цели и задачи. В работе поставлена цель охарак-
теризовать тенденции сближения смежных специали-
заций индустрии моды и проанализировать влияние 
перекрытия их функциональности на формирование 
типовых задач деятельности дизайнеров одежды. Для 
достижения поставленной цели рассмотрены основ-
ные функции специализаций «дизайн», «стилист». 
Кратко охарактеризованы требования, предъявляе-
мые рынком современной одежды к техническому 
обеспечению процессов проектирования и производ-
ства, к маркетингу, мерчандайзингу, а также обозна-
чены достижения информационных технологий, ока-
зывающие влияние на расширение функциональных 
возможностей дизайнеров одежды. Далее на основе 
анализа изменений возможностей рассмотренных спе-
циализаций характеризуется их влияние на типовые 
задачи деятельности дизайнеров нового поколения. 

Изложение основного материала.
К ключевым  специальностям сегмента совре-

менной одежды относятся дизайнер, стилист, специ-
алисты технического обеспечения проектирования, 
представители производственных и торговых про-
цессов, модельного бизнеса. К специалистам вспомо-
гательного сегмента  относят специалистов рекламы, 
информационных коммуникаций и масс-медиа инду-
стрии моды. На основе этих специализаций формиру-
ются требования к типовым задачам деятельности и 
компетенциям профессионалов фэшн-рынка.

Дизайнер современной одежды – самая замет-
ная и ответственная фигура фэшн-рынка. Ключевыми 

факторами успеха дизайнера являются чувство моды 
и стиля. Дополнительно к ориентации на результаты 
теории и практики художественного проектирования 
костюма сегодня успешному фэшн-дизайнеру необ-
ходим широкий кругозор, который перекрывает со-
предельные специализации. Он должен быть готов 
исполнять роли как художника, стилиста, маркето-
лога, так и психолога, и администратора бизнес-про-
цессов. Модернизация роли дизайнеров осуществля-
ется путем расширения дизайнерской «зоны участия» 
в полном цикле создания и продвижение на рынок 
фэшн-продуктов, за счет освоения инструментов авто-
матизации проектных и технологических процессов, а 
также средств визуализации  [4-7].

Функциональность дизайнера частично пере-
крывается специалистом по формированию стиля. 
Стилист востребован практически во всех областях 
дизайна, индустрии моды, сценического искусства. 
Им создаются образы, которые затем будут материа-
лизованы дизайнерами, представлены журналами, им 
обозначаются направления будущих тенденций. Стай-
линг имеет ключевое значение в организации показов 
моделей на подиуме, которые приобрели статус само-
стоятельного направления в шоу-бизнесе. 

 Согласно традициям, сложившимся в массовом 
серийном производстве, функции, необходимые для 
технической поддержки процессов проектирования 
и производства современной одежды, обеспечива-
ются профессионалами в области материаловедения, 
конструирования, технологии, другим техническим и 
производственным операционным персоналом. Боль-
шой объем серий и редкая смена ассортимента могли 
обеспечить рентабельность широкой номенклатуры 
узкоспециализированных сотрудников. Организация 
технического обеспечение процессов создания одеж-
ды значительно изменилась с переходом от массового 
серийного производства к производству малых серий. 
Появление предприятий нового типа, гибких, незави-
симых от инерционности больших серий, чутко реа-
гирующих на потребности рынка, в корне изменило 
бизнес-процессы на рынке одежды. Они смогли удов-
летворить потребности в индивидуализации, в частой 
смене ассортимента и в запросах целевых групп, но им 
невыгодно содержать штат узкоспециализированных 
сотрудников. В малых предприятиях, организованных 
по типу студий, дизайнеру приходится выполнять, 
кроме художественного проектирования моделей, 
множество смежных функций. Этому способствуют 
инновации в сфере обработки и утилизации информа-
ции, которые обеспечили  появление новых возмож-
ностей в проектировании, изготовлении и реализации 
современных моделей одежды. 

При тесном взаимодействии смежных специаль-
ностей стираются границы между функциями. Участ-
ники процесса создания и реализации модных изделий 
стремятся иметь широкий кругозор, охватывая не-
сколько смежных областей, что определяет конкурен-
тоспособность современного специалиста индустрии 
моды. В этом и проявляется конвергенция смежных 
специализаций: традиционные наборы функций ди-
зайнера, конструктора-модельера, технолога, стили-
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ста расширяются, частично перекрывая друг друга,  
дополнительно осваиваются функции маркетолога, 
мерчандайзера, байера, изучаются основы управления 
бизнес-процессами, применения инновационных си-
стем визуализации, электронной и интернет-коммер-
ции. 

В настоящее время развитие информационных 
технологий и систем автоматизации предоставляют 
следующие возможности и перспективы для смежных 
специализаций вторичного сегмента индустрии моды:
• системы автоматизации проектирования и 

производства (CAD/CAM—Computer-Aided Design
/ Computer-aided manufacturing)

• комплексные системы адресного проектирования;
• системы телеприсутствия для коллективной работы 

и презентации коллекций на основе «виртуального 
подиума»; 

• средства визуального мерчандайзинга типа 
«магическое зеркало», «виртуальная примерочная»;

• интерактивные системы моделирования полного 
имиджа личности;

• автоматизированные системы управления бизнес-
процессами, отношениями с заказчиками и 
ресурсами предприятия;

• интернет-технологии, сетевые транзакции и 
системы мобильной коммерции.

Освоение некоторых их этих систем дает воз-
можность специалисту, имеющему базовую квали-
фикацию дизайнера одежды, расширить круг своих 
компетенций в направлении требуемой функциональ-
ности.

В отношении других смежных специализаций 
такая возможность ограничена. Автоматизированные 
системы и средства, освоение которых обеспечива-
ет расширение компетенции, на сегодняшнем этапе 
развития охватывают процессы, легко поддающиеся 
алгоритмизации. Поскольку автоматизируются в пер-
вую очередь функции технического обеспечения про-
ектирования, производства, презентации и продажи 
изделий одежды, для освоения набора компетенций 
дизайнера конструктору придётся осваивать не толь-
ко систему CAD/CAM. Ему необходимо приобрести 
профессиональный уровень компетенций основ худо-
жественного проектирования костюма, для которого в 
настоящее время имеются лишь попытки разработки 
экспертных компьютерных систем.

Выводы. Из анализа деятельности участников 
мира моды становится понятно, что многие специ-
ализации, типовые задачи деятельности и функции 
в условиях информатизации теряют ключевые по-
зиции, уступая место автоматизированным системам 
проектирования, обработки информации и интеллек-
туальным системам управления ресурсами. Диверси-
фикация процессов задевает и профессию дизайнера, 
однако специализация «дизайн одежды» имеет устой-
чивые позиции и возможности расширения компе-
тенций. Дизайнер принадлежит к тем профессиям, в 
которых успех более всего зависит от креативной гене-
рации идей, умения реализовать их в материале и пре-
зентовать потребителям и профессионалам. Расши-

рение компетенций дизайнера возможно в результате 
освоения им автоматизированных систем выполнения 
утилитарных функций проектирования, оставляя ди-
зайнеру сферу творческой генерации идей, в которых 
современные системы искусственного интеллекта не 
могут конкурировать с человеком.
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